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OBCINSKI SVET e-posta: zupan.obcina@vrhnika.si

Osnutek StrateSkega nacrta razvoja turizma v ob¢€ini Vrhnika

Obcinski svet Obcine Vrhnika je na svoji 2. redni seji dne 12. 2. 2015 sprejel osnutek
StrateSkega naclrta razvoja turizma v obcini Vrhnika, ga prekvalificiral v predlog in posredoval
Vv javno obravnavo do 10. 3. 2015.

V Casu javne obravnave lahko vsa zainteresirana javnost, organi in posamezniki podajo
dopolnitve ali predloge sprememb. Podajo se lahko pisno na naslov: Zavod lvana Cankarja
za kulturo, Sport in turizem Vrhnika, TrzaSka cesta 9, 1360 Vrhnika ali posredujejo na
elektronski naslov: turizem@zavod-cankar.si

Stevilka; 322-1/2013 (3-01)
Datum: 13. 2. 2015

Zupan:
Stojan Jakin, univ. dipl. inZ. grad.

Obcina Vrhnika je bila ob 15. obletnici osamosvojitve za izjemne zasluge pri uveljavljanju in obrambi
samostojnosti ter suverenosti naSe drzave odlikovana z zlatim ¢astnim znakom svobode Republike Slovenije
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UuvoD

Obcina Vrhnika ne velja za turisticno razvito obmocje. Turisti¢na infrastruktura in signalizacija sta
pomanjkljivi, zastareli ali uniceni, turisticna ponudba in promocija relativho skromni, sploSna
urejenost kraja in okolice bi bila lahko bistveno boljsa. V letu 2014je bilo na obmocju obcine Sest (6)
nastanitvenih objektov, ki skupaj omogocajo dobrih 180 lezis¢. V letih od 2006 do 2012 ni moZno
zanesljivo ugotoviti trenda letnega Stevila prenoditev, saj se je ob pripravi te strategije ugotovilo, da
so zbrani podatki pomanjkljivi in nezanesljivi. V kraju ni avtokampa ali pocivalis¢a za avtodome, se je
papred kratkim v Bistri pri Vrhniki odprl youth hostel, za katerega se kaZe zanimanje obiskovalcev

TIC-a.

Omeniti velja tudi, da Vrhnika nima tradicije izrazito turistiénega kraja in tudi ne razvitih ustreznih
institucij. Izjema sta Turisticno drustvo Blagajana Vrhnika s 125-letno tradicijo ter od leta 2006
delujocdi Zavod Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika. Vendar ob tem velja poudariti, da
je (bilo) delovanje omenjenih organizacij v preteklosti v veliki meri omejeno na podrocja promaocije in
prireditev. Delovanje je bilo v manjsi meri usmerjeno v razvoj predvsem zaradi zelo omejenih
kadrovskih, predvsem pa financnih virov na tem podrocju. Tudi v okoliskih krajih je drustvena
iniciativa na tem podrocju slabo razvita. Nadalje, obc¢ina nima nobene izrazite turisti¢cne znamenitosti
ali posebnosti, ki so sicer tipicen razlog za obisk kraja, kot so: termalni vrelci, morje, gore, ugodna
klima, vecja naravna/kulturna znamenitost, ipd. Zato bo morala Vrhnika, ¢e bo Zelela tekmovati z
ostalimi kraji in destinacijami, vlozZiti Se veliko kadrovskih, predvsem pa financnih virov v razvoj in
trzenje ponudbe, v kolikor bo Zelela otipljive rezultate.

Sklep.

Lokalna skupnost je pred velikim izzivom. Namre¢, v kraju, ki nima izrazite turisti¢ne tradicije, Zeli kot
eno od nosilnih gospodarskih panog vzpostaviti turizem. Potencialov za to ima obmocje dovolj.
Potrebno pa bo strniti vrste in narediti vrsto majhnih in velikih korakov do konénega cilja, to je razvite
turisti¢ne ponudbe.



ANALIZA

SPLOSEN ORIS STANJA 1

Obcina Vrhnika zavzema 115,2 km?, kar predstavlja priblizno 0,5 % ozemlja celotne Slovenije in 4,7 %
Ljubljanske urbane regije. 31. decembra 2012 je v ob¢ini Vrhnika Zivelo 16.227 prebivalcev, kar je
predstavljalo 0,8 % vseh prebivalcev Slovenije in 3,4 % prebivalcev Ljubljanske urbane regije. Obcina
lezi na zahodnem robu Ljubljanskega barja ter obronkih Pokojiske planote, s sredis¢em cca. 20 km
jugozahodno od Ljubljane. Vrhnika je pobratena z italijansko oblino Gonars, gr$ko obcino lolkos in
bosansko Capljino.

Naselja: Bevke, Bistra, Blatna Brezovica, Drenov Gri¢, Jamnik, Jerinov Gri¢, Lesno Brdo, Mala Ligojna,
Marincev Gri¢, Mirke, Mizni Dol, PadeZ, Podlipa, Pokojis¢e, Prezid, Sinja Gorica, Smrecje, Stara
Vrhnika, Strmica, Trckov Gric, Velika Ligojna, Verd, Vrhnika, Zaplana, Zavrh pri Borovnici.

Obcina Vrhnika zavzema JZ del Ljubljanske urbane regije. Ljubljanska urbana regija, ena izmed
dvanajstih statisti¢nih regij v Sloveniji, leZi v osrednjem delu Slovenije in meji na Kamnisko-Savinjske
Alpe na severu, Posavsko hribovje na vzhodu ter gozdnate kraske planote in polja na zahodu in
jugovzhodu. Za samo ob¢ino Vrhnika je znacilno, da ima izredno ugodno prometno lego; locirana je
na obmocju najkrajSega in najzloZznejSega prehoda iz Ljubljanske kotline ¢ez notranjske in kraske
gozdnate planote proti morju. To je pripomoglo k temu, da je preko obmocja Vrhnike stekla pot proti
morju in da se je razvila Vrhnika najprej kot tranzitno naselje in pozneje kot obdina.

Obcina Vrhnika pri reSevanju svojih in skupnih razvojnih vprasanj sodeluje s sosednjimi ob¢inami. Na
severu se obcina stika z obcinami Log-Dragomer, Dobrova-Polhov Gradec in Horjul, na vzhodu z
Brezovico in Borovnico, na jugo s Cerknico in na zahodu z ob¢ino Logatec. Zaradi ugodne lege, dobre
prometne povezanosti in majhne oddaljenosti od Ljubljane, obcina Vrhnika predstavlja
suburbanizirano obmocje Ljubljane. Navezava na Ljubljano poteka v dveh smereh: zaradi relativne
blizine Ljubljane in dobre prometne povezanosti predstavlja obc¢ina Vrhnika potencialno obmocje
priselitve iz mesta (Ljubljane), po drugi strani pa predstavlja Ljubljana izobrazevalni, v veliki vecini
tudi zaposlitveni center Vrhni¢anov. Ocenjuje se, da 1/2 zaposlenih vsak dan migrira v Ljubljano.
Posledica dnevnih migracij je tudi zadovoljevanje storitvenih in drugih potreb na obmocju zaposlitve.
Tesna navezava obcine Vrhnika poteka tudi z nekdanjim delom obcine, ki ga sedaj predstavlja ob¢ina
Borovnica. Za obcino Borovnica je znacilno, da nima velikega Stevila delovnih mest (1/2 prebivalcev
ima zaposlitev v Ljubljani) in storitvenih dejavnosti, zato prebivalci vec¢ino teh potreb zadovoljujejo
drugje, predvsem v Ljubljani, deloma tudi na Vrhniki. Hkrati pa se na ozemlju obcine Borovnica
nahaja glavni vir pitne vode, ki ga uporablja tudi obcina Vrhnika, zaradi ¢esar je prav tako potrebno
sodelovanje med obc¢inama.Na jugozahodu se obc¢ina Vrhnika navezuje predvsem na obc¢ino Logatec,
na jugu pa na obcino Cerknica. Za obcino Logatec je znacilen intenziven razvoj na podrocju poselitve,
gospodarstva in druzbene infrastrukture, hkrati pa del obline Logatec predstavlja krasko zaledje
izvirov Ljubljanice. Zaradi povezanosti vodnega sistema je nujno sodelovanje s sosednjimi ob¢inami,
ki prav tako tangirajo porecje Ljubljanice. Usklajeno razvojno politiko pa je pomembno voditi tudi na
obmodju Zaplane, saj ta pokrajina zavzema tako del obcine Vrhnika kot del obcine Logatec. Z
obdinami Log-Dragomer, Horjul, Brezovica, Dobrova — Polhov Gradec obc¢ina Vrhnika ustanavlja
skupne medobcinske organe (medobcinski inSpektorat, skupna notranje revizijska sluzba). Z obcino
Horjul se Vrhnika povezuje tudi na podrocju druzbenih dejavnosti (skupni Solski okolis, vrtci). Z

* Povzeto po Strategiji razvoja ob¢ine Vrhnike (2006—2020).



obcino Brezovica potekajo povezave predvsem na podrocju urejanja Barja in Ljubljanice ter v zvezi s
prometno strategijo.

Zaradi naravne in ekoloSke pomembnosti Ljubljanskega barja, ki predstavlja najjuznejse visoko barje v
Srednji Evropi, je obmocje razglaseno za Krajinski park Ljubljansko barje.

Ozemlje obcine Vrhnika leZi na stiku predalpskega in dinarskega sveta, zaradi Cesar je to obmocje
naravnogeografsko zelo raznoliko. Posledica stika dveh razlicnih makrogeografskih enot Slovenije je,
da se na razmeroma majhnem ozemlju obdine prepleta pet naravnogeografskih enot, kar pogojuje
njene naravnogeografske in druzbenogeografske znacilnosti, ki povzrocajo razlicne zZivljenjske pogoje
v razlicnih predelih obcline. Sever obcine zavzema Polhograjsko hribovje, skrajni zahodni del
Rovtarsko hribovje, osrednji del z ob¢inskim centrom in severovzhodni del zavzema Ljubljansko barje,
na jugu in jugovzhodu se nahaja Krimsko Mokrosko hribovje z Menisijo, na skrajnem jugozahodu pa
najdemo Se del Notranjskega podolja. Opisana reliefna sestava nedvomno vpliva tako na poselitvene
kot tudi na gospodarske znacilnosti obcine.

Gospodarski razvoj obline je zaznamoval razvoj industrije. Za industrijo je znacilno, da se je po
odcepitvi Republike Slovenije od Jugoslavije in spremembi ekonomskega sistema znasla v tezavah.
Velika drzavna narocila so nadomestili trzni pogoji. Vecina velikih podjetij ni bila pripravljena na
tranzicijo. Enaka usoda je doletela obcinskega paradnega konja s podrocja tekstilne industrije —
podjetjelUV. Na drugi strani, so se v obcini zacele razvijati predvsem terciarne in kvartarne
dejavnosti. Poraslo je Stevilo novonastalih mikro in majhnih podjetij, v zadnjem ¢asu pa se v obcini
razvijajo potenciali za razmah na podrocju turizma.

V obdini je relativno slabo izkoris¢eno znanje prebivalcev, ti namrec v veliki meri svoja znanja in
izkusnje unovcujejo izven lastne obcine, kar posledicno pomeni zmanjSanje gospodarske aktivnosti,
nizje prihodke obcine, zmanjSevanje zaposlovanja, selitev podjetniskega kapitala v sosednje obcine....

ANALIZA STANJA TURISTICNE PONUDBE NA VRHNIKI

PRIMARNA TURISTICNA PONUDBA

Primarna turisticna ponudba obsega vse tiste dobrine, ki niso proizvod ¢lovekovega dela oziroma jih
ta ne more vec proizvajati v enaki kakovosti in z enako uporabno vrednostjo. Sestavljena je iz dveh
razlicnih delov: naravnih in antropogenih oziroma kulturnih dobrin (Planina in Mihali¢, 2002).

Obcina Vrhnika ima Stevilne naravne in kulturne danosti, vendar so le redke med njimi znane in
primerne za ogled. Prav te slednje naj bi izkoristili v turisticCne namene v skladu z naceli trajnostnega
razvoja. Pri tem je pomembno loditi pojem »naravne danosti oz. znamenitosti«, ki oznacuje nek
splosni pojem za pojave v naravi, ki po nekih merilih izstopajo, odpojma »naravne vrednote,
kiobsega vso »naravno dedis¢ino« v RS, ki je tudi ustrezno pravno zascitena. Postopek ureditve, ki
omogoca uporabo dobrin primarne ponudbe, imenujemo turisti¢na valorizacija, kar pomeni postopek
vecjega ali manjSega ovrednotenja dobrin primarne ponudbe. S tem se privlaénosti preoblikujejo v
del ponudbe, ki nastopa na trgu in tam posredno dobi tudi svojo ceno (Kolar, 2006). Barbara Cepon je
v letu 2010 napisala diplomsko delo z naslovom »Vrednotenje naravnih znamenitosti v ob¢ini Vrhnika
za turisti€no rabo«. Naravna dedis¢ina je bila sicer v predhodno omenjenih strategijah Ze



predstavljena, vendar gre vec¢inoma le za nastevanje oz. navajanje dejstev, brez ocene, kako naravna
dediscina lahko pripomore k trajnostnemu razvoju te panoge in posledi¢no dolo¢enega kraja. Zato je
omenjeno diplomsko delo uporabljeno kot del analize naravne dediscine.

A. NARAVNA DEDISCINA

Po Ceponovije vobgini Vrhnika ovrednotenih 105 naravnih vrednot, ki so razdeljene na 5 razredov po
kriterijih privliacnosti, dostopnosti in naravovarstvene obcutljivosti. Med njimi je 9 opredeljenih kot
zelo primernih za turisti¢no rabo, nadaljnjih 6 pa kot pogojno zelo primernih.

Zelo primerne za turisticno rabo so naslednje vrednote (vrstni red ne doloca prioritet, ampak
vrednote le nasteva):

Cigarovec ob OS Ivana Cankarja

Grajski izvir v Bistri

izvir Pod skalo

Mocilnik

Retovje

Veliki Mocilnik

potok Bela pri Vrhniki

Kuclerjev kamnolom

zahodni ¢rni kamnolom Drenov Gric

Poleg navedenihCeponova navaja kot za obiskovalce zanimive tudi naslednje 4 pogojno zelo
primerne vrednote:

Bukev in lipovec pri Celarcu v Zaplani

Lintvern

izvira Malo in Veliko Okence

Kostanjevica — Mali plac

Pri jamah in breznih so brez izjeme pri vseh problemdostopnost terena in posledi¢no vidik varnosti za
obiskovalce. Naslednji problem je obcutljivost ekosistema.

K seznamu je nujno dodati Se naslednje znamenitosti, ki jih naloga ne zajema:
reka Ljubljanico kot celoto - naravno in kulturno dedis¢ino nacionalnega pomena
Planina nad Vrhniko
Jurcevo Sotisce
Star Maln, pogojno umetno kopalisc¢e
Vrhniski bajerji — ribniki bivSe opekarne
Furlanov toplice, vrelec termalne vode pri Mirkah
izvir Pod orehom, Zupanov izvir, Galetov izvir
dendrolosko pomembne povrsine v parkih ob TrZaski cesti
Podlipska dolina
reka Bistra (kot del Ljubljanice).



B. KULTURNA DEDISCINA

Med kulturno dediscino pristevamo tiste dobrine, ki so sicer proizvod ¢lovekovega dela v preteklosti,
a jih zaradi njihove enkratnosti in neponovljivosti danes ni ve¢ mozno proizvajati z enako uporabno
vrednostjo in kakovostjo. V to skupino sodijo zgodovinske in kulturne znamenitosti ter spomeniki
(Planina in Mihali¢, 2002). Podobna valorizacija kot za naravno, bi bila dobrodosla tudi za kulturno
dediscino, ki jo je,po narocilu obcine Vrhnika, v ¢asu nastanka tega dela opravljal Mestni muzej
Ljubljana, vendarZavodu Ivana Cankarja Vrhnikav ¢asu pisanja tega dela ni dosegljiva. Zato na tem
mestu zgolj nastevamo najpomembnejSo doslej identificirano kulturno dedis¢ino na obmocdju
Vrhnike:

naselje Vrhnika, kot rojstni kraj pisateljalvana Cankarja, Cankarjeva spominska hisa,
Cankarjev spomenik in Cankarjeva pot (Po poti Cankarjevih obelezij)

obdobje kolis¢arjev/mostis¢arjev: ostanki kolis¢, lovski tabor, prakolo, praos, puscica

mit o Argonavtih

obdobje Rima: rimska ladja, rimski Nauportus, ostanki rimskega tabora in zidu - Claustra
Alpinum luliarum, mejnik med Emono in Oglejem,

naselje Gradisce, Tavriki, ostanki halsstatske kulture,

samostan Bistra s parkom in Tehniskim muzejem Slovenije,

razgledni stolp na Planini

ostali kulturni objekti: stavba Pri Crnem orlu, Lavrenéi€eva hida — Stara posta, Sodnija,
sakralni objekti: kapela/cerkev Svetega Lenarta, cerkev Svete Trojice, cerkev Svetega
Pavla, cerkvica Svetega MiklavZa na Kurenu (kulturni spomenik), kapelica sv. Antona v
Mocilniku,

spomenik padlim v NOB na Dr¢i, ostanki vojaskih objektov in utrdb iz 1. in 2. stoletjater
obdobja med vojnama, Rupnikova linija, Ajdovski zid,

dendroloske povrsine v parkih ob Trzaski cesti 7, na Sv. Trojici in v Verdu,

portali,

Mikl¢eva in ostale kasce.

Muzeji
Cankarjeva spominska hisa
Tehniski muzej Slovenije v Bistri

Umetniki, ki izvirajo z Vrhnike:
Ivan Cankar (pisatelj, dramatik)
Simon Ogrin (akademski slikar),
Jozef Petkovsek (akademski slikar),
Matej Sternen (akademski slikar),
Ivan Jager (arhitekt),
Karel Kotnik (zaveden Slovenec in velik donator),
Karel Grabeljsek — Gaber (ucitelj in pisatelj v obdobju NOB).

SEKUNDARNA TURISTICNA PONUDBA

Sekundarna turisticna ponudba je skupina dobrin, ki so proizvod ¢lovekovega dela in jih ta ob ostalih
nespremenjenih okolis¢inah lahko Se proizvaja (Planina in Mihali¢, 2002). Na podrocju nastanitvenih
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nastanitvenih kapacitet prihaja do vecjega razkoraka med podatki, ki jih pridobiva ob¢ina neposredno
od ponudnikov storitev, med podatki, ki jih objavlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije in med
dejanskim stanjem. V letu 2012 je Zavod Ivana Cankarja Vrhnika sicer opozoril obcino Vrhnika na

vvvvv

anomalijo, vendar pa je statistika za preteklih (vsaj) 5 let neuporabna z vidika analize.

Prenocitvena ponudba

vev v

= Hotel Mantova (****) na Vrhniki je lociran v samem sredis¢u Vrhnike. Poleg 54 lezis¢ v 20

sobah in 2 apartmajih nudijo Se storitve restavracije in kavarne. V toplejSih mesecih se
gostje lahko zadrZujejo na lepo urejenem letnem vrtu in uZivajo ob domacih sladicah in
sladoledu.

= Gostisce Bajc (****) v Sinji Gorici. Gostom je na voljo 32 lezis¢ v eno-, dvo- in troposteljnih

vev v

sobah. Ponudba gostiS¢a Bajc zajema tudi moZnost organizacije poro¢nega slavja.

= Gostilna _Mesec (Jerinov Gri¢, Zaplana) s svojo bogato ponudbo postaja cedalje bolj

priljubljena med tistimi, ki radi zaidejo iz mesta v naravo in uZivajo ob odli¢ni domaci hrani.

Obiskovalcem so na voljo po dve dvoposteljni in troposteljni sobi.

= Gostilna Nibi (Sinja Gorica) je v letu 2012 nadgradila svojo ponudbo s prenocitvami. Nudijo

dve sobi s francosko posteljo in 4 troposteljne sobe.

= Gostilna Tursi¢ ponuja 5 troposteljnih sob za manj zahtevne goste, delavce (ena zvezdica).
= Gostilna Bistraje jeseni 2014 odprla nove nocitvene kapacitete v rangu hostla in hotela.
Zmogljivost teh kapacitet je 60 lezisc.
Nocitve turistov v obcini Vrhnika
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A. GOSTINSKA PONUDBA IN PRIREDITVE

Turisti¢na infrastruktura v obcini Vrhnika je na podrocju gostinske ponudbe relativno dobro razvita.
Na obmocju obcine Vrhnika je v letu 2012 obratovalo 21 gostinskih obratov, ki so ponujali svoje
storitve tako domacinom kot tudi turistom. Kljub velikemu Stevilu gostinskih objektov ima vecina
lokalov zelo podobno ponudbo, ki ne vklju€uje lokalno znacilne hrane. Zato je v letu 2012 Zavod lvana
Cankarja Vrhnika pricel s projektom »Kulinarika na Vrhniskem«, katerega cilj je predvsem poiskati in
ponuditi turistom pristno lokalno kulinariko. V ¢asu nastanka tega dela je k projektu pristopilo 6
gostinskih lokalov (gostilne: Bajc, Bistra, Simon, pri Kranjcu, Cankarjev hram in hotel Mantova).

1. Gostilna Bajc

2. | Gostilna Bistra

3. | Gostilna Cankarjev hram (CH)

4. | Gostilna Hribernik (kasarna)

5. | Gostilna in mesarija Kavcic¢

6. Gostilna in pizzerija Boter

7. | Gostilna in pizzerija NIBI

8. | Gostilna Jurca

9. | Gostilna pri Kranjcu

10. Gostilna Rajski vrt Nada (ribiski dom)
11. Gostilna Simon

12. | Gostilna Tursi¢

13. DruZinsko gostisce in prenocisc¢a Mesec
14. | Hotel Mantova

15.  lzletniSka kmetija Kuren (kmetija odprtih vrat)
16. | Koca v Starem Malnu

17.| Gostilna Mosticek

18. | Pizzerija Papatek

19. Mehiska restavracija Flamingo

20. Kitajska restavracija Kitajska sreca
21. Zavetisce na Planini

Poleg navedenih gostinskih lokalov kulinaricno ponudbo zaokroZujejo $e Stevilne kavarne, ki so
priljubljene med domacini in obiskovalci.

Kavarna Park

Kavarna Argos v hotelu Mantova
Slascicarni Berzo in Breza
Kavarnica Nauportus

VR Wi e

Kavarna Mikavna, Sinja Gorica



Prireditve

V obdini Vrhnika se odvija veliko Stevilo prireditev, mnogo jih je Ze tradicionalnih. Zaradi velikega
Stevila ni smiselno vseh nastevati.

Zavod lvana Cankarja Vrhnika na delovnem podrocju turizma izvaja naslednje prireditve:
Pustovanje,
Gregorjevo,
Argonavtski dnevi in No¢ na Vrhniki,
Praznovanje dneva drZavnosti,
Dan brez avtomobila,
Poletje na Vrhniki,
MiklavZev, smucarski sejem in spremljevalni program,
Pohod otrok z baklami na Sv. Trojico,
BozZi¢no-novoletni sejemin spremljevalni program,
Praznovanje dneva samostojnosti,
Silvestrovanje na prostem.

Ostale vecje prireditve v obcini so Se: Tek Bevke, Cankarjada, Tek Barje, Argonavtski kolesarski

maraton, Nocni tek, Oberfest in Stevilne vaske veselice po krajevnih skupnostih.

Kljub temu, da so nekatere prireditve opredeljene kot »turisticne«, se poraja vprasanje, koliko
obiskovalcev iz drugih krajev/turistov si v resnici ogleda te prireditve. Po nasih analizah, se vseh
zgoraj nastetih prireditev v veliki vecini udeleZujejo domacini in obiskovalci iz sosednjih krajev. Edina
izjema so Argonavtski dnevi, ki predvsem na rac¢un Noci na Vrhniki privablja obiskovalce iz ostalih
krajev Slovenije. Kot pa je pokazala analiza v delu Furjanove (2012), pa tudi ta prireditev nima vecjega
vpliva na turizem, saj v kraju ni kampa oz. prenocitvenih kapacitet za mlade, ki so ciljna publika tega
dogodka. Zato bi bilo smiselno razmisljati o dodatni ponudbi in prireditev narediti »prijazno
kampiranju«, s tem mlade obdrzati v kraju Se za kaksen dodaten dan in jim takrat ponuditi
»Vrhniko«. Druga stvar pa so obstojeCe prenocCitvene kapacitete, ki bi jih veljalo bolj udarno trziti s
paketi ugodnosti. Se vedno ostaja neizkoris¢en potencial LPP — dodatne voZnje, taksi sluzbe in morda
Se kateri ukrep. Klju¢na stvar pri vsem tem je dober, oziroma odlicen program prireditve, ki je sploh
(pred)pogoj za obisk. To je najtesneje povezano s financami, nadrti in prioritetami obcine.
Argonavtski dnevi so kljub promocijskem preboju v slovenskem prostoru Se vedno premalo izkoris¢en
potencial, ki bi ga bilo potrebno nadgrajevati tako v sklopu prireditve same, kot tudi ustvarjati
celosten turisti¢ni produkt, ki ga bo mozno trziti tudi ostale dni v letu.

Izpostaviti velja Se prireditev Cankarjevi dnevi, ki ima zelo dober potencial za razvoj kulturnega
turizma, ob predpostavki, da se program ustrezno nadgradi. Trenutno je program nestrukturiran,
mesanica kulturnih, Sportnih in ostalih dogodkov, ki v resnici nimajo rdece niti »Cankar«, ampak jim
je skupno zgolj to, da sev Casu blizu obletnice Cankarjevega rojstva odvijajo na Vrhniki oz. okolici.
Smiselno bi bilo razmisliti, da se naredi program, ki bo financ¢no in vsebinsko precejbolj zahteven, a bi
upraviceval svoje ime. Se posebej, ¢e razmisljamo v lu¢i prihajajo¢e 100-letnice smrti lvana Cankarja
in na splosno uveljavitve njegovega imena v slovenskem prostoru. TakSen program naj bi bil pisan na
kozo »kulturnikomg, torej ljubiteljem »resne« kulture in tistim, ki se z njo poklicno ukvarjajo. V
program bi sodile uprizoritve Cankarjevih odrskih del, recitacije, branja, knjizne cajanke, okrogle



mize, tecaji, delavnice, simpoziji, predavanja, razstave... vse to s tematiko Ivana Cankarja. Za

mnozi¢no popularizacijo imena in kraja pa bi lahko organizirali festival »Skodelica kave«, kjer bi

predstavljali kavo na najrazlicnejSe nacine in privabili Stevilne ljubitelje. Program jesmiselno

oblikovati tako, da imajo obiskovalci potrebo po tem, da ostanejo v kraju ve¢ dni, torej da

potrebujejo nocitve. V tem trenutku prireditev postane kulturno-turisti¢na.

Vodenja

V okviru Zavoda lvana Cankarja se izvajajo naslednja turisticna vodenja:

- Vodenje po Cankarjevi spominski hisi

- Vodenja po Barju

- Vodenja po Vrhniki

- Vodenija po izvirih Ljubljanice (nov produkt)
- Vodenja po arheoloski poti (nov produkt).
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Graf: Obiskanost turisti¢nih vodenj po Vrhniki in okolici
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SWOT ANALIZA

V okviru priprave te Strategije smo naredili obsirno SWOT analizodelovnegapodrocja turizem v okviru
delovanja ZIC-a. Analiza podrocja turizma sloni na osnovi analiz primarnih in sekundarnih virov,
izkusenj zaposlenih ter uporabnikov storitev, zato jo navajamo in uporabljamo v celoti, kot tudi ostale

derivate, ki iz nje izhajajo.

Kako naj uporabimo PREDNOSTI, da bomo izkoristili (danasnje in jutri$nje) PRILOZNOSTI?

Kaj moramo narediti, da bomo premagali SLABOSTI z uporabo PRILOZNOSTI - kaj naj
naredimo, da nam slabosti ne bodo preprecile izkoris¢anje priloZznosti?

Kako bomo izkoristi PREDNOSTI, da se bomo izognili NEVARNOSTIM?

Kako bomo zmanjsali SLABOSTI, da se bomo izognili NEVARNOSTIM?

PREDNOSTI

= V ¢em smo v Obcini Vrhnika mocni, dobri,

posebni, edinstveni, v primerjavi s konkurenti?
5 NAJMOCNEJSIH PREDNOSTI:

BliZzina Ljubljane (prestolnice)
Dobra dostopnost (blizina avtoceste)

Stevilne izletniske (naravne in kulturne)

tocke, izviri Ljubljanice in reka sama

Ivan Cankar, najvecji slovenski pisatelj in

dramatik
Barje kot pojem

Razpoznavna zgodovinska in  kulturna

identiteta obc¢ine Vrhnika

Obcina Vrhnika leZi v najbolj razviti slovenski

regiji

Najstarejse arheoloske najdbe

Argonavti in mitologija

Reka Ljubljanica z izviri

Vec pomembnih slikarjev, ki so se tu rodili

Razvite kolesarske, pohodniSke oziroma

planinske in u¢ne poti

Ohranjena narava (vendar Se ne trajnostna

ponudba)

Vzpostavljen in delujo¢ Zavod za podrocje

kulture, Sporta in turizma

Stevilni gostinski lokali

BliZina morja (50 do 60 minut
avtomobilom)

z

SLABOSTI

= Kaj so nase slabosti, pomanjkljivosti, ki nas v
primerjavi s konkurenti lahko ovirajo?

5 NAJBOLJ PERECIH SLABOSTI:

Vrhnika nima enega prepoznavnega
turisticnega magneta (niti regijsko, niti
nacionalno), ki bi imel potencial ustvarjanja
prepoznavnosti in obiska

Vrhnika nima turisticne tradicije (v
preteklosti ni smelo biti razvoja turizma)

Ni razvitih integralnih turisti¢nih proizvodov
- posamezni elementi kulturnega,
Sportnega, naravnega, prireditvenega okolja
so v premajhni meri vkljuéeni v ponudbo
oziroma v celostna doZivetja

Ni razvitih turisticnih programov, ponudba
je razdrobljena in ni povezana

Tranzitnost Vrhnike (mocan tranzitni
promet skozi glavnho mestno vpadnico -
Trzaska cesta, ni kompaktnega in turisticno
privlacnega mestnega sredisca)

Blizina avtoceste

Ni mocnejsih turisti¢nih ponudnikov (oziroma
so zelo redki)

Ni vzpostavljenega tesnega sodelovanja med
turisti¢nimi ponudniki

Vrhnika nima turisticnega destinacijskega
portala (zdajsnji koncept v okviru ponudbe
kulture in Sporta trzenjsko ne nagovarja
potencialnega obiskovalca)

Vec neizkoris¢enih priloZnosti za vzpostavitev
muzejske ponudbe

Nerazvita dodatna ponudba - na podrocju
turizma je podjetniSka kultura slabo razvita
(ni pravega interesa za razvoj dodatne
ponudbe)

Turisticno ne dovolj valorizirane prireditve
Zapiranje v obCinske meje
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Lo¢nica med Barjem in Krasom (ter
Balkanom in Srednjo Evropo)

Jantarjeva pot

Kraski pojavi

Strateska geografska pozicija

Kakovostna ponudba turisti¢nih prireditev
Med turisticnimi tockami je med najbolj
prepoznavnimi Tehniski muzej Slovenije v
Bistri

Ljubljanica kot vodna transverzala, ki
povezuje Vrhniko z Ljubljano

Sportna infrastruktura

Vzpostavljene  razvojne,  trZenjske in
distribucijske  funkcije na ravni regije
(povezovanje z Ljubljano in drugimi obcinami
v regiji)

Zavedanje o potencialih, ki jih prinasa
Ljubljana kot mocen generator prihodov tujih
obiskovalcev kot tudi mocen bazen za
odkrivanje regije

Ze razvita trienjska  platforma  za
povezovanje z regijo (Ljubljana kot mesto za
odkrivanje regije in mocna prisotnost in
pozicija Ljubljane na tujih trgih)

PRILOZNOSTI

= Katere priloZnosti so v zunanjem okolju, ki nam

lahko pomagajo pri uresni¢evanju ciljev? Kateri

so trendi, ki govorijo v nas prid in ki jih lahko
izkoristimo?

5 NAJBOLJ POTENCIALNIH PRILOZNOSTI:
Povezovanje z regijo Osrednja Slovenija in
Ljubljano  (Ljubljana  trZi  konkretne
programe odkrivanja regije)
lzdelani programi za odkrivanje okolice in
doZivljanje narave (po ciljnih skupinah),
izdelana ponudba paketov (2-, 3-urni, pol
dnevni)
lzviri Ljubljanicein Ljubljansko barje
Urejene kolesarske in druge rekreativne
poti v okolici Ljubljane
Razvoj kulturnega in Sportno-rekreativnega
turizma

Manjsa, cenejsa prenocisca (kampi, turisticne
kmetije, youth hostli, manjsi hoteli)

Ponudba za avtodome

Sodelovanje med kulturo in turizmom

Obcina v Zavodu ne vidi pravega partnerja -
nestimulativnho podporno okolje za razvoj
turizma na ravni obcine

Slaba turisticna statistika, ki ne omogoca
pravih analiz (neporocanje, neprijavljene
nocitve)

Ni lokalnega vlaka (ukinitev Zelezniske proge
na relaciji Ljubljana-Vrhnika)

Slabo razvita interpretacija narave in
dedisc¢ine

Pomanjkanje prioritet v delovanju

Obisk na treh osrednjih prodajnih programih
pada

Nedelovanje smucisca in Sportno-
rekreacijskega centra na Ulovki

Slabe lokalne ceste do bolj oddaljenih
zaselkov in obmocij ob¢ine

Slaba kakovost storitev in objekta v Mocilniku

NEVARNOSTI
=Kateri dejavniki v zunanjem okolju nas lahko
ogrozijo, katerih nevarnosti se moramo izogniti?

5 NAJBOLJ PRETECIH NEVARNOSTI:

Neprepoznavnost Vrhnike (da ne zmore
vzpostaviti prioritet o tem, na ¢em graditi
prepoznavnost)

Pomanjkanje sredstev za nalozbe, Se
posebej za javno infrastrukturo v turizmu
Neizkoris¢anje izletniskega turizma
(taksnega, ki bi bil organiziran, ki bi temeljil
na celostnih in privlacnih dozZivetjih in ki bi
ustvarjal potrosnjo na gosta)

RazprSenost delovanja in nesposobnost
oblikovanja prioritet

Slaba kakovost storitev

Vecja angaziranost sosednjih obcin oziroma
primerljivih obcin v regij in nevarnost, da
Vrhnika ostane zadaj

OgrozZanje KPLB (z vidika okolja)
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Razvoj Ulovke kot zimsko-poletnega Sportno-
rekreacijskega centra

Preureditev stavbe IUV v muzej

Reka Ljubljanica (za plovbo, podvodni muzej,
ornitoloske programe, fotolov itd.)
Razvoj kulinaricne ponudbe (v
avtenti¢ne ponudbe)

Furlanov vrelec (izkoris¢anje termalne vode)
in Star Maln

TesnejSe in bolj inovativho povezovanje z
drugimi panogami (Sport, kultura, kmetijstvo,
gospodarstvo)

Novi trendi na mednarodnem turisticnem
trgu & nove, spreminjajo¢e se vrednote —
pisano na koZo celotni regiji (razvoj in trzenje
trajnostne ponudbe)

Oblikovanje proizvodov in storitev, ki so
inovativni, avtenti¢ni in imajo vecjo dodano
vrednost

Pobratene obcine in mesta

Ponudba lokalnih proizvodov (z geografskim
poreklom)

Oblikovanje vzpodbudne lokalne politike pri
dolgoroénem razvoju turisticne dejavnost
Vstopne info tocke v regijo — tematsko
obarvane

MozZnost pridobitve kulturnih eksponatov
Ustanovitev »interpretacijskega centra
Vrhnika«

smeri

Kaj izhaja iz SWOT matrike

Ukinitev Zavoda

Da ponudba ne temelji na (temeljni oziroma
turisticni) identiteti Vrhnike

Neizkoris¢anje potencialov, ki jih prinasa
povezovanje na SirSem, regijskem podrocju
Neizkoris¢anje  evropskih in  svetovnih
trendov (trajnostni turizem)

Da se domacini ne poistovetijo z identiteto
svojega kraja, oz. blagovne znamke
Pomanjkanje podjetniskega interesa

Oblikovanje prevec splosnih, generi¢nih
proizvodov, ki se ne razlikujejo od drugih
destinacij

Nejasna (regionalna) turisticna politika na
nacionalnem nivoju in nesprejetje sistemskih
virov financiranja razvoja in trZenja na nivoju
regije

Razkorak med potenciali
aktivnostmi

in konkretnimi

Kljuéne ugotovitve, ki so bile oblikovane na osnovi tehnike FFFF (Facts, Feelings, Findings, Future)?:

Dolocena podrocja delovanja ZIC-a so bolj izpostavljena (turizem in Sport).

V preteklih letih je bilo veliko dela vloZeno v prireditve in premalo v razvoj (Se posebej na

podrocju turizma).

Pomanjkanje sistemati¢nega razvoja in dela na podroc¢ju turizma v vsej preteklosti.

2Delavnica za pripravo strategije je bila izvedena konec leta 2012.
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Iz ugotovitev in povzetka v obliki SWOT analize izhajajo naslednje klju¢ne usmeritve, ki bodo podlaga
za oblikovanje strateskih smernic oziroma prioritet delovanja.

KAJ MORAMO ODPRAVITI?

POMANIJKANIJE PRIORITET v delovanju Zavoda.
ZAPIRANIJE v »obcinske meje«.
RAZDROBLIENOST in nepovezanost ponudbe.
NERAZUMEVANIE potencialov turizma.

KAJ MORAMO ZMANJSATI?

Nesodelovanje med KLJUCNIMI DELEZNIKI v ob&ini na podroéju turizma, $porta in kulture.

KIE MORAMO RASTI?

V UPORABI novih medijev (pri trzenju turizma, ¢asopis).
V TURISTICNEM obisku.
Na PRODAII turisti¢nih programov in produktov.

KAJ MORAMO RAZVIJATI?

SODELOVANIE z vsemi klju¢nimi delezniki na podrocju turizma, kulture in Sporta.
PREPOZNAVNE produkte in programe.

VODENE PROGRAME odkrivanja Vrhnike in okolice (razlicno trajanje, po meri ciljnih skupin).
PRENOVO javne turisti¢ne, kulturne in Sportne infrastrukture.

POVEZOVANIJE turizma, Sporta, kulture kot tudi drugih panog.

Ponudbo manjSih NASTANITVENIH OBJEKTOV.
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KDO SO OBISKOVALCI VRHNIKE?

Kateri so glavni motivi za potovanje oz. obisk kraja, gledano na splosno in glede na trende v svetu?
Ugotovljeno je bilo, da se motivi za potovanja razlikujejo od primera do primera. Med glavnimi motivi
so tisti, povezani z delom, religijo, obiskom prireditev, Zeljo po sprostitvi ter iskanju necesa novega.
Obstajajo stevilne klasifikacije (Likar, 2009), zato na tem mestu zapiSemo zgolj povzetek motivov za
turisticna potovanja:

Posel in poklic: kongresi, konference, seminariji, izobrazevanja, nakupi in servisi opreme,
vladne delegacije, Studij, ipd.

Oddih, pocitnice, sprostitev, sonce-morje-plaza.

Zabava, prireditve, pustolovscine, adrenalin.

Religiozna srec¢anja, romanja.

Obisk sorodnikov, prijateljev, osebni stiki, poroke, pogrebi.

Nakupi.

Zdravje, zdravljenje, wellness.

Turisticne in druge atrakcije, sem sodijo tudi muzeji.

Kulinarika.

Sportne aktivnosti in rekreacija.

Mednarodna (regijska, drzavna, ipd.) Sportna tekmovanja.

Kulturne in naravne znamenitosti, kulturno udejstvovanje: prireditve, festivali, muzeji, ipd.
Izlet, naklju¢no potepanje.

KATERI SO MOTIVI ZA OBISK VRHNIKE?

Motiv za potovanje je obljuba dolocene koristi oz. izpolnitve potreb. Glavni dejavniki, ki loCujejo
posamezne skupine turistov so spol, starost, poklic, stopnja izobrazbe, druZinski status in
povprecni prihodek. Vrhnika je lahko motiv za potovanje v nekaterih od navedenih razlogov, ne
pa vseh. Kateri so glavni motivi zaradi katerih turisti oz. obiskovalci prihajajo na Vrhniko? Zakaj
obiskati Vrhniko? Katere koristi si obiskovalci lahko nadejajo v sedanjosti? Kateri »magnet« jih
priviaci? Kdo obiskuje turisticne tocke po Vrhniki in okolici? Odgovori na ta vprasanja so kljucni.
Gre za odgovore, ki utemeljujejo identiteto, pozicioniranje in so izhodiS¢e za nacrtovanje
prihodnosti. Odgovori so povzeti glede na obiskovalce TIC-a ter odgovore lastnikov gostinskih in
nastanitvenih kapacitet.

lzviri Ljubljanice, predvsem Mocilnik in Retovje. (Obiskovalci so:
domacini, Ljubljanc¢ani, okoliski krajani, vodene skupine in posamezni
obiskovalci iz drugih krajev Slovenije, tujci, ki so Ze v Sloveniji).

Ivan Cankar. (Vodene skupine, predvsem Solska mladina, drustva,
zdruZenja, posamezniki...).

TMS v Bistri. (Tehniski muzej Slovenije v Bistri jenajbolj obiskana
tocka na Vrhniki in okolici. V velikem deleZu gre za vodene skupine in
posameznike od vsepovsod in tujce. Ker je Bistra prostorsko lo¢ena
od Vrhnike, si le manjsi del obiskovalcev ogleda tudi preostalo
Vrhniko.)
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Sport in rekreacija: Planina, Ulovka, Zaplana, Barje) (domacini,
Ljubljancani, okoliski krajani).

Ostali razlogi:
Obisk prireditev (Argonavtski dnevi, Cankarjevi dnevi ter Stevilne
ostale prireditve (domacini, Ljubljanc¢ani, okoliski krajani).
Barje (vodene skupine, domacini, Ljubljancani, okoliski krajani).
Oddih (Vrhnika mesto in Zaplana).
Vecina tujcev, ki zaide na Vrhniko so nakljuéni obiskovalci, popotniki,
(predvsem tuji) avanturisti, poslovnezi.

KATERE OBISKOVALCE ZELIMO PRIVABITI, DA BO KRAJ (ZA)ZIVEL KOT TURISTICNA DESTINACIJA?

Vecdnevne goste,

Izletnike — Ljubljan¢ane in ostale enodnevne goste,

Tujce, ki so Ze v Ljubljani in v ostalih vecjih mestih,

Vodene skupine obiskovalcev, predvsem odrasle, interesna in stanovska zdruZenja, zamejske
Slovence.

(Mlade) druzine, in mladino, z namenom, da se v kraj vracajo v prihodnosti.

Obiskovalce TMS in ostalih pomembnih bliznjih turisti¢nih znamenitosti.

KDO SO OBSTOJECI OBISKOVALCI VRHNIKE?

TURIZEM

Solske skupine (vrtec, osnovna $ola, srednja %ola — potrebno natan¢no identificirati
potenciale; kateri razredi glede na uc¢ni program so najbolj potencialni);

Upokojenska zdruZenja;

Individualni obiskovalci (gre vedinoma za druZine in Ljubljanéane (oziroma okoliske
prebivalce);

Pohodniki, kolesariji;

Nedeljski sprehajalci;

Zamejski Slovenci;

Druga drustva in zdruZenja (obstojeca so Ze npr. planinska, potrebno identificirati tudi druga
potencialna);

Ciljne skupine, vezane na razne tematske razstave (npr. tehni¢ne sole);

Obiskovalci TMS (okoli 35.000, od tega okoli 10 % tujih);

Studijske skupine (npr. kompostarna);

Sportna prvenstva in turnirji;

Tuji gostje:

- Tranzitni poslovni gostje;
- Organizirane skupine (trenutno si organizirano ne ogledajo zanimivosti na Vrhniki;
potreben dogovor z Mantovo);
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- Druzine — tranzitni gostje na poti proti morju (Italijani, Avstrijci, Nemci);

- Turisti, ki bivajo v Ljubljani in iS¢ejo zanimive tocke izven Ljubljane (individualno ali
preko RDO aktivnosti);

- lzleti po Barju.

Potencial ima produkt tipa DISCOVERY (Cankar in Ljubljanica/Barje) — programi, kjer lahko
nekaj vidimo, dozivimo in dobrega pojemo.

KULTURA (Cankarjev dom)
Obiskovalci Cankarjevega doma;
Obiskovalci kulturnih prireditev;
To so Vrhnicani in prebivalci sosednjih obcin, okoli 5 % iz Ljubljane, precej je tudi mladih;
Otroski abonmaiji in kino;
Shema »moja karta;
Potencial ve¢jega sodelovanja med institucijami (sosednje obcine).
SPORT
Vrhnicani (okoli 90 %);
Prebivalci sosednjih obcin;
Iz Ljubljane rekreativne skupine na redni rekreaciji;
PanozZne zveze iz Ljubljane;
Obiskovalci Sportnih prireditev (kolesarski maraton, tek Barje, pohodi ...);
Koristniki naravnih plezalis¢ (drustva in individualni);
Vrhniski rekreativci.
SPORT - KULTURA — TURIZEM
Organizirani pohodi (Po poteh Cankarjeve matere, Cankarjeva pot). UdeleZenci so v ve¢ kot 50 %
domacdini, udelezba iz sosednjih krajev/obdin je v veliki meri odvisna od vremena.
Kdo je bralec — NAS CASOPIS
Ni konkretnih podatkov glede profila oziroma strukture bralcev;
Vecinoma so starejsi, tudi druZine (Se posebej ob koncu in zacetku Solskega leta).
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IDENTITETA VRHNIKE

Kako smo oblikovali turisti¢no identiteto?

V destinaciji smo najprej poiskali prepoznavne elemente, atrakcije (naravne, zgodovinske,
kulturne, umetne), dogodke, osebnosti, obicaje, identifikacijske tocke ipd.

Izhajali smo iz obstojecega stanja (saj bi sicer zgodba, ki komunicira identiteto, ne imela trdne
osnove, ali pa bi potrebovali prevec ¢asa in sredstev, da jo uresni¢imo) — kaj je tisto, kar ze
danes imamo, na ¢em Ze danes lahko gradimo.

Atrakcije predstavljajo elemente zgodbe in opredeljujejo karakter — identiteto destinacije
(medtem ko je zgodba nacin, kako privlacno in z u¢inkom povedati, kdo smo, kaj imamo, kaj
ponujamo).

Obstojece zgodbe je nato potrebno nadgraditi, vnesti nove elemente in razvijati nove
interpretacije (bolj privlacno, dinamicno, v skladu s trendi, postaviti se v »Cevlje ciljnega
turista« — kaj bo njega zadovoljilo, kaj bo preseglo njegova pricakovanja, kaj bo tisto, kar nas
bo razlikovalo od drugih, kaj ga bo pritegnilo, kdo je protagonist v tej zgodbi, kdo antagonist,
pomocnik itd.);

Pregled elementov identitete Vrhnike

Postopek opredelitve elementov identitete je potekal na naslednji nacin:

Najprej so bili povzeti elementi identitete, ki so Vrhniko opredeljevali v preteklosti;

Nato elementi, ki Vrhniko opredeljujejo danes;

Nato pa so bili z vidika koncepta identitete (kot smo ga predstavili v uvodu) opredeljeni tisti
elementi identitet, ki imajo potencial, da na njih gradimo identiteto in jo komuniciramo do
ciljnih javnosti.

Kaj je Vrhnika — DANES

Kaj je bila Vrhnika —v Elementi identitete, ki

PRETEKLOSTI izhajajo iz preteklosti,
so relevantni v
sedanjosti in imajo
potencial tudi v
prihodnosti
Prakolo Ivan Cankar Najbolj zelena obcina
Ivan Cankar Argonavti Ivan Cankar (spominska
Argonavti Argo ladja hida Ivana Cankarja, Crtice,

Impresionisti (dva od Stirih Stik Barja in Krasa Cankarjev spomenik,

najpomembnejsih) |zviri Ljubljanice skodelica kave ...)

Jantarjeva (trgovska) pot Prakolo

Nauportus
Zacetek civilizacije

Arheoloske najdbe (NAJ ...)
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Ni sredis¢a mesta (cesta je
prebila sredis¢e mesta in
srednjeveski trg)



Stik Barja in Krasa

Barje (bogata naravna in
kulturna dediscina)
Izviri Ljubljanice
Prepoznavna kulturna
krajina

Bistra (nekdanja kartuzija)
Zeleznica

Tranzitni karakter Vrhnike
Vojaska zgodovina (3
vojasSnice — radarji, tanki,
raketarji)

Industrija usnja Vrhnika
Sportna identiteta (Bikar,
Suhadolc, NK Usnjar, KKV)
Pekarna Vrhnika

Razgledni stolp

Zelena (Barje, reka, hribi)

Propad industrije
Vojske ni vec
Spalno naselje
Vrhniski kruh
Sportno,  kulturno  in

druzbeno se veliko dogaja

MocnejSa identiteta po
posameznih krajevnih
skupnostih
Vrhniski pirh
Pizze Boter

Kremsnite Berzo

Kaj je Se bilo identificirano v procesu oblikovanja identitete:

Argonavtska pot (od Ljubljane do Vrhnike in potem naprej, vse do Gr¢ije),

Srecanje Argonavtov in koliScarjev;

NAJ najdbe;

Potrebno je razvijati komplementarne vsebine med barjanskimi obc¢inami (kaj je bilo
opredeljeno kot smernice za razvoj ponudbe v okviru smernic na podrocju turizma — v okviru
Upravljavskega nacrta KPLB — za obc¢ino Vrhnika ni bila opredeljena tema; glej v prilogi, kjer
SO povzete smernice);

Glavni elementi identitete Vrhnike

Elementi identitete, ki

preteklosti, so relevantni v sedanjosti in | za:

z | Kateri element identitete ima najvecji potencial

izhajajo

imajo potencial tudi v prihodnosti
gradnjo prepoznavnosti Vrhnike,
komuniciranje do  opredeljenih

javnosti (domacih in tujih obiskovalcev)

ciljnih

da ga lahko predstavimo oziroma ponudimo
Ze danes in ne Sele v prihodnosti, ko
razvijemo ta element v ponudbo

da na njem lahko gradimo ponudbo v

prihodnje
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Ivan Cankar

Argonavti

Argo ladja

Stik Barja in Krasa

Izviri Ljubljanice-ostali izviri
Prakolo

Arheoloske najdbe (NAJ ...)
Zelena (Barje, reka, hribi)
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ki ima v sebi dovolj potenciala za razlikovanje
od drugih

da ima v sebi dovolj moc¢en komunikacijski
naboj

da lahko skozi ta element identitete
komuniciramo po principu zgodb

KOT GLAVNI ELEMENT IDENTITETE SO BILI
OPREDELIJENI:

IZVIRI UUBLJANICE

Beseda izviri ima tudi simbolni pomen in izviri
Ljubljanice presegajo zgolj ozko razumevanje
izvirov Ljubljanice: Pomeni tudi:

Vrhnika kot izvir kulture (moc¢na kulturna
identiteta, ki jo opredeljuje Ivan Cankar)
Izvir  zakladov Ljubljanice in izviri
pranajdb (kamor lahko uvrstimo celotno
bogato arheolosko identiteto Vrhnike)
Beseda izvir se nanasa tudi na izviren
(izviren Cankar)



KAKO NAPREJ?

VIZIJA

»Ce ne vemo, kam Zelimo, je vsaka pot prava. Vizija je v tem kontekstu neke vrste kompas. Torej gre
za to, da si definiramo, kaksen je nas koncni cilj in delno, kako bomo prisli do tega cilja. Glede na hitro
spreminjajoce se okolje, recimo, da z vizijo vsaj oznacimo nekaj kljucnih tock, na podlagi katerih se
bomo kasneje v delovanju orientirali. Vizija je obicajno izpeljana iz same ideje in predstavlja
dolgorocni razvoj in stanje po implementaciji ideje. Torej kaksno bo stanje, ko bomo idejo do konca
realizirali.

Pri viziji ne gre le za opis, kam se bo podjetje usmerilo v prihodnosti, kaksno bo in kaj naj pocne.
Dobra vizija izzove trenutni status quo v podjetju in prebudi njegove ustvarjalne potenciale. Postavi
temelje za strateske nacrte in scenarije, s katerimi podjetje predvidi poti, po katerih jo bo
uresnicevalo.Vizija ne sme biti sama sebi cilj, ne sme biti izolirana od dogajanja v podjetju, ampak
mora izvirati iz njega. UCinkovita je le, ¢e izraZa dovolj vabljivo podobo prihodnosti, ki jo lahko
podjetje doseZe s primernim trudom. To pa lahko doseZe le vizija, ki ne nastane »zunaj podjetja«,
temvec pride od znotraj; le s taksno vizijo se podjetje in zaposleni res poistovetijo.« (ZIC delavnica,
2012)

VIZIJA NA PODROCIJU TURIZMA NA VRHNIKI DO LETA 2020

Vrhnika bo v letu 2020 v slovenskem merilu sinonim za lahko dostopno izletniSko in
pocitnisko destinacijo s privlacnimi celovitimi programi narave, kulture in rekreacije.

Vrhnika bo leta 2020 prepoznavna turisticna destinacija v slovenskem merilu, postala bo tudi ena od
dvajsetih najbolj priljubljenih tock ogleda za tujce, ki so Ze v Sloveniji. Imela bo vsebinsko in
marketinsko dodelane programe, ki jim bodo osnova naravna in kulturna dedis¢ina ter Sport in
rekreacija, ki jih bo dopolnjevala dobra, pristna kulinaricna ponudba vrhniskih gostiln. Osnovno
vodilo pri razvoju, povezovanju, promociji in trzenju ponudbe, je oblikovanje sodobnih, raznovrstnih,
visoko-kakovostnih, trajnostnih in ekolosko sprejemljivih programov, ki temeljijo na inovativnih in
kakovostnih integralnih turisticnih produktih in storitvah z visoko dodano vrednostjo in ciljem
visokega zadovoljstva uporabnikov. Ze obstojece nastanitvene kapacitete bodo dobro zasedene,
odprlo se bo tudi nekaj novih, ki bodo dopolnjevale obstoje¢o ponudbo (kamp, youth hostel,
pocivalisce za avtodome ...). Argonavtski dnevi bodo postali prepoznavni po celi drZavi in se bodo
uveljavili kot ena najvecjih prireditev. Posledi¢no se bodo iz naslova »turizma« ustvarjala nova
delovna mesta in v SirSem kontekstu razvijal kraj. Vsa novo oblikovana ponudba bo temeljila na
konceptu trajnostno usmerjenega turizma.
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TEMELIJNI STRATESKI CILJI

TEMELINI STRATESKI CILJI TURIZMA NA VRHNIKI DO 31.12.2020:

1 Vzpostaviti blagovno znamko in priljubljeno turisticno destinacijo »Vrhnika«.
2 Razviti ugodno okolje za razvoj podjetniskih idej na podrocju turizma.
3. Okrepiti sodelovanje in povezovanje na ravni obcine, regije in drzave.
4 Povecati obseg turisticne dejavnosti:

4.1. Povecati Stevilo prenocitev.

4.2. Povecati Stevilo turistov.

4.3. Povecati prihodke in dobicek iz naslova opravljanja gostinske in turisti¢ne

dejavnosti.
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PRIORITETE DELOVANJA NA PODROCIU TURIZMA

Glede na vse doslej povedano lahko zaklju¢imo, da se mora Vrhnika za doseganje preboja na
podrocju turizma usmeriti v razvoj, sodelovanje, povezovanje, oblikovanje, promocijo in
izvajanjeprogramovnaravne in kulturne dediscine, kulinarike, Sporta in rekreacije ter razvoj
(izbranih) prireditev. Problem, a hkrati tudi enkratna priloZznost za vrhniski turizem je Siroka paleta
doslej slabo ali neizkoris¢enih potencialov, ki so med seboj neusklajeni, nepovezani in razprseni. Zato
se dolocijo prioritete, ki pomenijo kompas za vse deleznike.

Vsebinske prioritete razvoja turizma na Vrhniki sorazdeljene na Sest sklopov, ki se bodo med seboj
povezovali in dopolnjevali. V vsakem trenutku se ve, katere so prioritete delovanja, vse ostalo so
dodatne moZnosti oz. podporni programi. Vodilo za izbor prioritet so programi, ki so ze (bili)
prepoznavni v preteklosti in sedanjosti in imajo pogoje za razvoj in trZenje v prihodnosti. Pomembno
je, da govorimo o programih, ki imajo v slovenskem merilu Ze uveljavljeno ime, so del temeljne
identitete kraja(nov!), zato je bistveno lazje komuniciranje z notranjimi in zunanjimi uporabniki. Drugi
pomemben vidik oblikovanja prioritet so programi, ki so trajnostni, zeleni, eko ter skladni s
sodobnimi trendi in potrebami turizma.

Manjsi projekti se lahko spreminjajo, dodajajo k osnovni shemi, pomembno je, dapodpirajo oz. so
usklajeni z prioritetami. Ob zadostni koli¢ini vloZzenih sredstev bodo ozZivele vitalne tocke, ki bodo
potegnile za seboj razvoj kraja in zaledja. S tem se spodbujarazvoj vseh delov obcine in podpira
iniciativa ob¢anov. Tudi kraj oz. mesto se mora vziveti v izvajanje prioritet, temu primerno slediti z
urbano infrastrukturo in urbanisti¢nim urejanjem. Prioritete so opredeljene glede na trenutno stanje,
zato njihov vrstni red ni kljucen.

VSEBINSKE PRIORITETE:

Prioriteta: REKA LJUBLJANICA
Prioriteta: IVAN CANKAR
Prioriteta: SPORT IN REKREACIJA
Prioriteta: ARHEOLOGIJA
Prioriteta: BARJE

Prioriteta: PRIREDITVE

o o> BN

PRIORITETE, GLEDE NA PODROCJE DELOVANJA:

RAZVOIJ: Razvoj turisticne ponudbe in integralnih turisti¢nih proizvodov.

PROGRAMII: Oblikovanje turisti¢nih programov po ciljnih skupinah.

SODELOVANIE: Povezovanje navznoter (sodelovanje vseh kljuénih deleznikov v obdini
Vrhnika) in navzven (s klju¢nimi delezniki na ravni KPLB, regije in nacionalno)

D. PREPOZNAVNOST in PROMOCIJA: Povecanje prepoznavnosti Vrhnike skozi ucinkovite ciljne
trzenjske aktivnosti.

o=
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UJEMANJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA V OBCINI VRHNIKA S STRATESKIMI
DOKUMENTI V SIRSEM PROSTORU

A. VIZIJA

Vizija Strategije razvoja turizma v obcini Vrhnika 2014-2020 je, da bo Vrhnika do leta 2020 v
slovenskem merilu sinonim za lahko dostopno izletnisko in pocitnisko destinacijo s privlacnimi
celovitimi programi narave, kulture in rekreacije.

Vrhnika bo leta 2020 prepoznavna turisticna destinacija v Slovenskem merilu, postala pa bo tudi ena
od najbolj priljubljenih tock ogleda za tujce, ki so Ze v Sloveniji. Imela bo vsebinsko in marketinsko
dodelane programe, katerim bosta osnova naravna in kulturna dediscina ter sport in rekreacija, ki jih
bo dopolnjevala dobra, pristna kulinari¢na ponudba vrhniskih gostiln. Osnovno vodilo pri razvoju,
povezovanju, promociji in trZenju ponudbe, je oblikovanje sodobnih, raznovrstnih, visoko-kakovostnih,
trajnostnih in ekolosko sprejemljivih programov, ki temeljijo na inovativnih in kakovostnih integralnih
turisticnih produktih in storitvah z visoko dodano vrednostjo in ciliem visokega zadovoljstva
uporabnikov. Ze obstojece nastanitvene kapacitete bodo dobro zasedene, odprlo se bo tudi nekaj
novih, ki bodo dopolnjevale obstojeco ponudbo (kamp, youth hostel, pocCivalis¢e za avtodome ...).
Argonavtski dnevi bodo postali prepoznavni po celi drZavi in se bodo uveljavili kot ena najvecjih
prireditev. Posledicno se bodo iz naslova »turizma« ustvarjala nova delovna mesta in v SirSem
kontekstu razvijal kraj.

Vizija Strategije razvoja obcine Vrhnika 2006-2020 in Strategija razvoja turizma na Vrhniki se
skladata, Ceprav je krovna strategija Vrhnike na podrocju turizma manj ambiciozna od sektorske.Obe
strategiji zagovarjata trajnostni razvoj, ki ohranja kakovost prostora in okolja ter spostljiv odnos do
naravne in kulturne dedisc¢ine, medobcinsko sodelovanje in zagotavljanje kvalitetnih pogojev za delo
in bivanje. Podrobneje obclinska strategija navaja, da Obcina Vrhnika Zeli postati medobcinsko
srediSCe, ki zagotavlja kakovostno Zivljenje vsem svojim prebivalcem in bo odprta za medobcinsko
sodelovanje. Obcina Zeli postati poznana po spostljivem odnosu do naravne in kulturne dediscine ter
prevzema pobudo pri skupnem razvoju in varstvu Ljubljanskega barja. Obcina Vrhnika Zeli z
umirjenim razvojem slediti nacelom trajnostnega razvoja, vklju¢no z uspesSnim in vitalnim
gospodarstvom, turizmom in kmetijstvom, ki ohranja kakovosti prostora in okolja in z zmerno rastjo
Stevila prebivalcev, ki se priseljujejo zaradi prepoznane kvalitete bivanja. Obcina Vrhnika bo gradila
razvoj na lastnih razvojnih moZnostih. Obcina Zeli prebivalcem zagotoviti kvalitetne pogoje za delo in
bivanje, tako da ne bo postala spalno naselje za Ljubljano.

Strategija razvoja turizma na Vrhniki je skladna tudi z vizijo RDO Osrednja Slovenija, katere vizija je
»postati najbolj prepoznavna turisticna regija v Sloveniji, ki privlacno turisticno ponudbo gradi po
trajnostnih nacelih, identiteto pa ji daje edinstven preplet kreativne urbanosti prestolnice in privlia¢ne
avtenti¢nosti zelene okolice«.

Strategija razvoja turizma na Vrhniki se ujema tudi z vizijo Strategije razvoja slovenskega turizma, po
kateri bo »...v letu 2016 turizem v Sloveniji temeljil na trajnostnem razvoju ter bo kot zelo uspesen
gospodarski sektor narodnega gospodarstva klju¢no prispeval k druzbeni blaginji in ugledu nase
drZzave v svetu. Slovenija bo razvita turisticna destinacija s sodobno, raznovrstno in visoko-
kakovostno turisticno ponudbo, temeljeCo na inovativnih in kakovostnih integralnih turisticnih
proizvodih ter storitvah z visoko dodano vrednostjo in ciljem zadovoljstva turistov. S privlacnimi in
raznovrstnimi turisticnimi proizvodi bo postala zaZelena destinacija tudi za turiste z oddaljenih trgov...
Konkurencnost je mozno dosedi le tako, da popolnoma sprejemamo trajnost.«
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B. CIUI

Strategija razvoja turizma na Vrhniki 2014-2020 ima 4 temeljne cilje, ki jih v nadaljevanju
podrobneje opredeljujejo konkretni cilji, ki se uresnicujejo skozi predlagan nabor projektov:

Temeljni strateski cilji na podroc¢ju turizma:

1. Vzpostavljena blagovna znamka in priljubljena turisti¢cna destinacija
»Vrhnika«.

2. Razvito ugodno okolje za razvoj podjetniskih idej na podrocju
turizma.

3. Okrepljeno sodelovanje in povezovanje na ravni obcine, regije in
drzave.

4. Povecanje obsega turisticne dejavnosti:

4.1. Povecanije Stevila prenocitev.

4.2. Povecanje Stevila turistov.

4.3. Povecanje prihodkov in dobicka iz naslova opravljanja gostinske in

turisticne dejavnosti.

Strategija razvoja turizma na Vrhniki 2014-2020 se ujema z nekaterimi temeljnimi in sektorskimi cilji v
Strategiji razvoja obcine Vrhnika 2006—-2020.

Temeljni cilji obcine Vrhnika:
Vrhnika, medobcinsko sredisce.
Umirjen razvoj.
Kvaliteten prostor in bivanje.
Razpoznavnost in povezovanje v regionalnem okolju.
Cilji oz. ukrepi na podrocju turizma:

(0}

(0}
(0}
(0}

o O

Povecati turisticni obisk;

Povecati prihodke iz turizma.

Izboljsati povezanost turisticne ponudbe;

Izboljsati trZzenje in promocijo turisticne ponudbe ter oblikovati celostno turisti¢no
ponudbo;

Izboljsati turisticno infrastrukturo in kakovost ponudbe

Urejati mesto Vrhnika in podeZelje tako, da bo privlacno za razvoj turizma;

Razvijati izletniski turizem, ki temelji na povezanosti zgodovinskih, kulturnih in
naravnih entitet, z uposStevanjem ranljivosti okolja;

Razvijati nove in dopolnilne moZnosti za turisticno ponudbo;

Povecati vedenje nosilcev turisticne ponudbe in drugih obéanov o pomenu in
razvojnih mozZnostih turisticne dejavnosti;

Okrepiti vlogo javnega zavoda »Zavod Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem
Vrhnika« pri razvoju turistine dejavnosti.

Cilji Strategije razvoja turizma na Vrhniki se v veliki meri skladajo tudi s cilji Strategije RDO Osrednja
Slovenija. Slednja opredeljuje kvantitativne in kvalitativne cilje, ki so podrobneje opisani in
opredeljeni v omenjenem dokumentu:

KVANTITATIVNI CIUJI

Povecati obseg turisticnega prometa
Povecati turisticno potrosnjo
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V nacrtovanem obdobiju (do leta 2016) povecati povprec¢no dnevno potrosnjo turistov v
Ljubljani
Drugi bolj specifi¢ni kvantitativni cilji

0 Povecati nastanitvene zmogljivosti v regiji

0 Odpreti nova delovna mesta v turisti¢ni dejavnosti

0 Oblikovati 15 privlacnih in konkurencénih krovnih turisticnih programov

KVALITATIVNI CILJI:
Razviti privlacno ponudbo & integralne turisticne proizvode po trajnostnih nacelih, ki bodo
predstavljali dobro osnovo za izgradnjo prepoznavnosti regije Osrednja Slovenija in za
pospesevanje obiska.
Izboljsati kakovost ponudbe, ki bo omogocila kakovostno izku$njo obiskovalca
Izkoristiti pozitivne ucinke destinacijske znamke Ljubljana in jih uspesno prenesti na celotno
regijo ter skozi povezano, osredotocéeno in inovativno promocijo & prodajo dosegati boljse
trzenjske ucinke.

Cilji Strategije se skladajo s temeljnimi cilji Strategijo razvoja slovenskega turizma, ki predvideva:

povecati obseg turisticne dejavnosti (turisti¢ni promet: prihodki in dobicek iz naslova
opravljanja gostinske in turisticne dejavnosti,stevilo turistov, Stevilo prenoditev):
Stevilo prenocitev: 2 % (letna stopnja rasti),

Stevilo turistov: 4 % (letna stopnja rasti),

priliv iz naslova izvoza potovanj: 6 %-8 % (letna stopnja rasti).
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INDIKATIVNI NABOR CILJEV IN PROJEKTNIH IDEJ
1. CIL: VZPOSTAVITI BLAGOVNO ZNAMKO »VRHNIKA«
Aktivnosti:

Priprava marketinskega nacrta vrhniskega turizma.
Vzpostavitev blagovne znamke Vrhnika.

Obelezitev 100-letnice smrti lvana Cankarja.
Izvajanje rednih in obc¢asnih ucinkovitih promocijskih kampan,;.

Postavitev informativnih tabel za Vrhniko ob avtocesti.

Vzpostavitev sodobnih komunikacijskih poti.

Vzpostavitev koncepta in piramide turisti¢nih prireditev.

TIC Vrhnika postane osrednja turisticno-informacijska toc¢ka za zahodno barjanske obcine.

Pozitiven odnos obc¢anov do turizma.

2.  CIU: RAZVITI UGODNO OKOLJE ZA RAZVOJ PODJETNISKIH IDEJ NA PODROCIU TURIZMA
Aktivnosti:

Povecanje financnih virov iz razpisov.

Vzpostavitev centra interpretacije naravne in kulturne dedis¢ine obmocja Vrhnike IUV.
Obnova in revitalizacija starega mestnega jedra.
Celostna ureditev obmocja izvirov Retovje in Mocilnik.
Povezovanje glavnih tock Vrhnike v mreZo.
Sprehajalne poti ob reki Ljubljanici, mestna plaza.
Preureditev/posodobitev Cankarjeve spominske hise.
Obnova/revitalizacija Cankarjeve poti.

Ureditev planinskih poti na Planino nad Vrhniko.
Ureditev tematske poti na Zaplani.

Kolesarske poti in povezave po barju.

Plovnost in aktivnosti ob Ljubljanici.

Vzpostavitev arheoloskih tematskih poti.

Ureditev naravnega rezervata Mali plac.

Ureditev naravnega spomenika Jurcevo Sotisce.
Ureditev geoloSkega spomenika Kuclerjev kamnolom.

Vzpostavitev centra za kulturno dedis¢ino — ribniki ob opekarni.
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Spodbujanje novih nastanitvenih kapacitet.
Spodbujanje podpornih projektov in ostalih lokacij.
Kasce na Vrhniskem.

Vzpostavitev doZivljajskega parka Vrhnika.

Nadgradnja znanj.

3.  CILJ: OKREPITI SODELOVANJE IN POVEZOVANJE NA RAVNI OBCINE REGIJE IN DRZAVE

Aktivnosti:
Nadgradnja obstojecih in razvoj novih, kreativnih turisticnih programov in vodenj, skladno s

nacrtom trZenja.
Povezovanje s turisti¢nimi in ostalimi delezniki.

Vzpostavitev in okrepitev sodelovanja z »incoming« agencijami.

4.  CIU: POVECATI OBSEG TURISTICNE DEJAVNOSTI

Aktivnosti:
Revitalizacija Sportnega centra Ulovka.

Kompleks v Bistri.

Revitalizacija kompleksa Star maln.
Spremljanjekakovosti turisticneponudbe.
Statistika in raziskave turizma na Vrhniki.
Stalna skrb za urejen videz kraja.
Centralni rezervacijski sistem.

Spremljanje in dopolnjevanje strateskega nacrta razvoja turizma.
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AKCISKI NACRT RAZVOJA TURIZMA 2014-2020

Aktivnosti so predstavljene s kratkim orisovprojektov, s terminsko opredelitvijo oziroma dinamiko
realizacije in nosilci, odgovornimi za realizacijo ter ostalimi partnerji v projektu, ki vplivajo na
realizacijo projekta.

Akcijski nacrt je potrebno razumeti kot okvir, za katerega avtorica tega dokumenta meni, da ga je
potrebno uresniciti, e Zelimo doseci zastavljene cilje in s tem udejanijiti vizijo.Pri tem je pomembno,
da nabor ciljev in projektov ni dokonéen oz. da ne gre za zaprto listo le-teh, pa¢ pa za odprt
dokument, kjer so dobrodosle vse zamisli in predlogi, ki imajo moZnost realizacije, hkrati pa so v
sozvocju s strateskimi usmeritvami in cilji, ki jih prinasa osnovni dokument.

Roki pri posameznih aktivnostih so raztegnjeni na celotno obdobje, za katerega je izdelan osnovni
dokument. Razloga za to sta vsaj dva: nekatere naloge so stalne, kar pomeni, da moramo za
realizacijo le-teh skrbeti ves Cas, vsako leto. Nekatere naloge so v tem trenutku rokovno Se
neopredeljene in so odvisne v veliki meri od finan¢nih in ostalih nacrtov Obcine Vrhnika, ¢emur se
bodo prilagajali tako Zavod Ivana Cankarja Vrhnika kot ostali delezniki. V nacrtu so tudi Stevilne
naloge, ki naj bi jih delezniki izvajali v okviru rednega delovanja, ali pa so del drugih, SirsSih projektov.
V teh primerih predvideni stroski niso podani.

Pri vseh opisih velja, da gre za informativen opis projekta; zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna
odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 1

projekta:

MARKETINSKI NACRT TURIZMA VRHNIKA

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
= Zunanji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2015
Konec projekta: 31.12.2015
Glavne faze projekta: Faza 1: Zasnova in priprava nacrta (1.1.2015 -
31.12.2015)
Implementiranje naérta v rednem delu
Faza 2:
(1.1.2016-31.12.2020)
Predviden financni = 5.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= VkljuCevanje in povezovanje na ravni obcine, regije in drZave ter
sorodnih vsebin

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma

= Upostevanje podobe in slogana blagovne znamke Vrhnike

Kratek opis:

Izdela se podroben marketinski nacrt, ki uposteva strategijo, blagovno
znamko ter uposSteva realno stanje vrhniskega turizma. Podrobno
opredeljuje katere promocijske aktivnosti se je potrebno posluzevati za
dosego ¢im boljSega ucinka. Promocija se prepleta in je povezana z
marketingom/trzenjem.

Izdela se natancen nacrt promocije in trzenja kaj, komu, kdaj in

kako ponuijati.

Nacrt vsebuje izdelavo programov, ki so prilagojeni razli¢nim

ciljnim skupinam, trajanju in zahtevnosti.

Oblikujejo se paketi/aranzmaiji.

Nacrt opredeli ucinkovite stalne in projektne kanale promocije in

trzenja.

Nacrt razvije koncept komuniciranja skozi zgodbe (Argonavti,

Cankar, zgodbe in legende o naravni in kulturni dediscini).

Izdelan je podroben sistem komunikacije preko tiskanega,

elektronskega in ostalega promocijskega gradiva.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo konénih produktov-programov.
= Stevilo obiskovalcev voden;.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 2

projekta:

UVELJAVITEV BLAGOVNE ZNAMKE »VRHNIKA«

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva, krajevne skupnosti
= Gostinci in nocitvene kapacitete Se posebej

= Turisti¢ni vodici, ostali delavci in delezniki v turizmu

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta:

Oblikovanje likovne podobe blagovne znamke

Faza 1: Vrhnika, izdelava celostne graficne podobe
(2015)
Implementiranje blagovne znamke (2016 -
Faza 2:
2020)
Predviden financni = 15.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Kvaliteten slogan in likovna podoba

= Upostevanje standardov oblikovanja in komuniciranja z javnostjo
= VkljuCevanje oz. povezovanje lokalnih in regionalnih deleznikov
= Edinstvenost, prepoznavnost, asociativnost

Kratek opis:

Izoblikuje se blagovna znamka »Vrhnika«, ki s sloganom in oblikovnim
znakom nagovarja v prvi vrsti domacine, obstojece ter potencialne
obiskovalce kraja. Razvita blagovna znamka je implementirana v vsa
trzenjska orodja. Uporablja se v vseh segmentih komuniciranja, ne le v
turizmu. Z blagovno znamko se morajo identificirati domacini do te
mere, da jo sprejmejo za »svojo« in jo prostovoljno vkljucujejo, kamor
je le mozno. Zato mora biti povezovalna, obcani jo morajo »zacutiti« za
svojo in se z njo identificirati. Blagovna znamka se obvezno uporablja v
vsem turisticnem komuniciranju navzven in navznoter, kjer je mozno in
smiselno pa tudi v obcinski komunikaciji.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= ZabeleZena uporaba znaka na tiskanem gradivu
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 3

projekta:

OBELEZITEV 100-LETNICE CANKARJEVE SMRTI

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, prireditve

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za kulturo

Skrbnik projekta:

Zupan

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, JSKD,Cankarjeva knjiznica Vrhnika
= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, vsa podrocja

= Drustva, klubi, civilna iniciativa

= Osnovne 3ole, vrtci, KVS

= Drustvo slovenskih pisateljev

= Ostale spominske hiSe in muzeji po Sloveniji

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2018
Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza 1: Idejni nacrt obeleZitve (2014)
Faza 2: Organizacija (2015-2017)
Faza 5: Izvedba (2018)

Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Ohranjanje kulturne dediscine,
= Promocija kraja, revitalizacija imena in dedis¢ine lvana Cankarja.

Kratek opis:

Leta 2018 bo obelezitev 100-letnice smrti najvecjega slovenskega
pisatelja in dramatika Ivana Cankarja. Ob tej obletnici ima obcina
Vrhnika priloZnost, da skozi dobro premisljen in pripravljen program
aktivnosti obudi ime in dedis¢ino Ivana Cankarja v slovenskem prostoru.
To pomeni za kraj veliko promocijo in uveljavitev Vrhnike kot kulturno
bogatega kraja, ki nudi mozZnost literarnega oz. dedisc¢inskega turizma.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev Cankarjeve spominske hise,
= Stevilo prireditev oz. dogodkov, vezanih na ime Ivan Cankar.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 4

projekta:

REDNE IN OBCASNE PROMOCISKE KAMPANJE

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
= Zunanji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2015
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1: Izdelan marketinski nacrt turizma (2015)

Implementiranje nacrta (1.1.2016 -
31.12.2020)

Faza 2:

Predviden finanéni
obseg:

=

Kakovostni standardi:

= Upostevanje trendov, strategije in razmer na Vrhniki in SirSe.
= Upostevanje blagovne znamke Vrhnike.

Kratek opis:

Skladno z marketinskim nacrtom se delajo intenzivne redne in
obcasne promocijske kampanje po Vrhniki, njeni okolici, regiji in
Sloveniji.

Kampanje so ciljne in predstavljajo konkretne produkte.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo promocijskih kampanj.
= ZabeleZeno in ocenjeno Stevilo obiskovalcev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 1 PRIORITETA: 1

Projekt st: 5 Ime, POSTAVITEV TABEL OB AVTOCESTI
projekta:
Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Razvojni
Vodja projekta: Strokovna sodelavka za turizem
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

Partnerji v projektu:
1V proj = Zunanji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2015
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1: Pridobitev soglasij (2015)
Faza 2: Izdelava in postavitev tabel (2016)
Predviden financni = 40.000 €
obseg:

= Upostevanje strategije.

= Dvojezi¢nost oz. nazorna likovna ponazoritev.

= Upostevanje podobe in slogana blagovne znamke Vrhnike
(kolikor je to mozno).

Kakovostni standardi:

Ugodno prometno lega Vrhnike z vidika dostopnosti je potrebno
izkoristiti v promocijske namene. Eden od korakov v to smer je
Kratek opis: postavitev turisticno-informacijskih tabel ob avtocesti Ljubljana —
Koper. Na tablah se izpostavi turisticne produkte (na primer: TMS, izviri
Ljubljance, Cankar).

Merila oz. indikatorji = Stevilo postavljenih tabel.
ukrepa: = ZabeleZeno in ocenjeno Stevilo obiskovalcev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 6

projekta:

VZPOSTAVITEV SODOBNIH KOMUNIKACISKIH POTI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
= Gostinci in ponudniki turisti¢nih storitev
= Zunanji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2015
Glavne faze projekta: Faza 1: Zasnova in priprava nacrta (1.1.2015 -
31.12.2016)
Implementiranje naérta v rednem delu
Faza 2:
(1.1.2016-31.12.2020)
Predviden financni = 30.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Sodobni trendi v marketingu, tehnologiji in komunuciranju
= Tehnolosko sprejemljive resitve, ki dopuscajo nadgradnjo
= Upostevanje podobe in slogana blagovne znamke Vrhnike

Kratek opis:

Razvita in vzpostavljena so sodobna sredstva prezentacije,
interpretacije in promocije: prezentacija dedis¢ine na terenu,
interaktivna spletna stran/portal, mobilne aplikacije za mobilne
telefone, audio-video vodici, zasloni na dotik, projekcije, ipd.
Vzpostavitev ucinkovitega spletnega destinacijskega portala, ki
bo podpiral trzenjske in promocijske aktivnosti.

Vzpostavitev sodobnega sistema predstavitvenega tiskanega in
elektronskega promocijskega materiala.

Vkljuéevanje v sodobne informacijske platforme, na primer:
Facebook, Twitter, Tripadvisor, E-turist, ipd.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo zabeleZenih uporabnikov storitev.
= ZabeleZeno in ocenjeno Stevilo obiskovalcev.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 7

projekta:

VZPOSTAVITEV KONCEPTA IN PIRAMIDE TURISTICNIH

PRIREDITEV

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika
= Zavod lvana Cankarja Vrhnika
= Drustva, podjetja, sponzoriji.

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2014
Terminski nacrt:
Glavne faze projekta: Faza 1: Zasnova in priprava nacrta (1.1.2015 -
31.12.2015)
Implementiranje naérta v rednem delu
Faza 2:
(1.1.2016-31.12.2020)
Predviden financni =
obseg:

Kakovostni standardi:

= VkljuCevanje in povezovanje na ravni obcine, regije in drZave ter

sorodnih vsebin.

= Upostevanje zakonodaje, lokalnih odlokov in dokumentov s

podro¢ja.

Kratek opis:

Razviti prepoznavne koncepte turisti¢nih prireditev in znotraj
tega vsebinsko nadgraditi dve osrednji prireditvi v obcini.

Vsebinsko preoblikovanje in nadgradnja prireditve Cankarjevi
dnevi. V program naj bi sodile uprizoritve Cankarjevih odrskih
del, recitacije, branja, knjizne cajanke, okrogle mize, tecaji,
delavnice, simpoziji, predavanja, razstave.... vse to s tematiko
Ivana Cankarja. Program je pametno oblikovati tako, da imajo
obiskovalci potrebo po tem, da ostanejo v kraju vec dni, torej
da potrebujejo nocitve. Tako prireditev postane kulturno-
turisti€na. Del
popularizacije dedis¢ine Ivana Cankarja, na primer s prireditvijo

programa naj bi bil naravnan v smeri
»Skodelica kave«.

Vsebinsko preoblikovanje in nadgradnja prireditve Argonavtski
dnevi. Koncept turizem/kultura/Sport se lahko ohranja.
Program pa je pametno oblikovati tako, da imajo obiskovalci
potrebo po tem, da ostanejo v kraju ve¢ dni, torej da
potrebujejo nocitve. Dodajati ¢imvec vsebin, povezanih z
lokalno identiteto, zgodovino, a na sodoben in dopadljiv nacin.
Celotna rdeca ostanejo anti¢ni Argonavti, grska kultura, ki se ji
pridruzujejo tudi ostale pobratene obcline/mesta. Vzajemna
promocija v pobratenih ob¢inah v smislu turizma. V pobratenih

mestih je potrebno izvajati promocijo in privabljati obiskovalce
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iz teh obcin v ¢asu prireditve, kot tudi izven tega obdobja.
Graditi na uveljavljenih vsebinah (No¢ na Vrhniki, Festival
hrane), ki sCasoma prerascajo svoj okvir v tem smislu, da je
moznih vec socasnih prizoris¢ s sorodnimi vsebinami. Oblikujejo
se celostna doZivetja, programi za razlicne skupine, pomembno
pa je to trziti. No¢ na Vrhniki in Festival hrane velja Se bolje
izkoristiti kot promocijsko orodje za vrhniski turizem:
oglasevanje v sklopu prireditve, stojnice z reklamnim
materialom, hostese in hostesniki -Argonavti, itd.

Vse vecje tradicionalne prireditve v obcini se aktivno
uporabljajo kot orodje promocije kraja/obmocja in obratno.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev prireditev.
= Stevilo nocitev v €asu prireditev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 1 PRIORITETA: 2
Proiekt &t 8 Ime TIC VRHNIKA SE UVELIAVI KOT OSREDNJA TOCKA ZA
rojekKt st: <
! projekta: ZAHODNOBARJANSKE OBCINE

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Delovanje

Vodja projekta:

Vodja TIC-a Vrhnika

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= Upravna enota Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

= Obcine: Borovnica, Brezovica, Log-Dragomer, Dobrova-Polhov
Gradec, Horjul in Logatec

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta:

Redno in projektno delovanje TIC-a Vrhnika

Faza 1:
(1.1.2014 - 31.12.2020)

Predviden financni

obseg:

Kakovostni standardi:

= Povezovanje ponudbe ob¢in zahodnega ljubljanskega barja
= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= VkljuCevanje oz. povezovanje lokalnih in regionalnih deleznikov.

Kratek opis:

TIC Vrhnika postane osrednja turisti¢no-informacijska tocka za zahodno
barjanske obcine. Njegove naloge so razvoj, izvajanje in trZenje
turistinih programov, paketov/aranimajev, spominkov in voden;,
organizacija vodniske sluzbe, azurne baze splosnih informacij, podatkov
o nastanitvah, prireditvah, prodaja vstopnic, tocka prostega dostopa do
interneta. Spremlja in posreduje azurne podatke o prireditvah v obcini
Vrhnika in sosednjih obcinah. Pripravlja in trzi posebne aranZmaje ob
vecjih turisti¢nih prireditvah (Cankarjevi dnevi, Argonavtski dnevi). Je
osrednja tocka zbiranja in posredovanja informacij za vse nastete
obcine.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo partnerjev v sosednjih ob¢inah.
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev TIC-a.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIUJ: 1

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 9

projekta:

POZITIVEN ODNOS OBCANOV DO TURIZMA

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Delovanje

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Obcina Vrhnika

= Turisti¢ni vodici, krajevne skupnosti

= KPLB, MGML, RRA LUR, Turizem Ljubljana, Las barje

= Drustva, podjetja, sponzoriji, gostinci, ostali delezniki turizma
= Zunaniji izvajalec/i

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Faza 1: Redno delovanje (1.1.2014 — 31.12.2020)

Glavne faze projekta:
Predviden financni
obseg:

= Cca. 1.000 € letno, odvisno od ostalih realiziranih projektov

Kakovostni standardi:

= Upostevanje uveljavljenih standardov kakovosti v izobraZevanju

in v turizmu.

Kratek opis:

Obcasna predavanja, seminarji, posveti, delavnice za obcane.
Namen teh izobraZevanj je osvescanje in spodbujanje obc¢anov za

pozitiven odnos do turizma.
Delitev dobrih praks iz drugih krajev, ideje za podjetnistvo.

Komunikacija s prebivalci tudi preko medijev (Clanki v Nasem

casopisu, Facebook, ipd.) in obvescanje preko mailing list.

Nadaljevati s prakso brezplac¢nih vodenj za obcane in vkljuevati

nove programe voden;.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo izobraZevanj za ob¢ane
= Stevilo brezplaénih vodenj za obé&ane in gostince

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2 PRIORITETA: 1

Projekt st: 10 Ime. POVECANJE FINANCNIH VIROV 1Z RAZPISOV
projekta:

Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Projekti, delovanje
Vodja projekta: Strokovna sodelavka za turizem
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
Partnerji v projektu: = Las barje, Geografski institut Anto.na Me‘lika'

= KPLB, MGML, RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana,

= Zunaniji izvajalec/i
Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Odobritev Strateskega nacrta (1.1.2014 -
31.3.2014)
Faza 2: Pridobivanja sredstev (1.1.2014 —31.12.2020)
Predviden financni
obseg:
Kakovostni standardi: = Zasledo'\'/anjev‘vrednot,' vizije in ciljev tega dokumenta kot tudi
Strategije obcCine Vrhnika
) Redno in aktivno spremljanje razpisov.
Kratek opis: . .
Javljanje na razpise.

Merila oz. indikatorji = Stevilo kandidatur na razpise
ukrepa: = Stevilo uspesnih prijav

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 2 PRIORITETA: 1
. . Ime VZPOSTAVITEV IN DELOVANIJE CENTROV INTERPRETACIUE
Projekt st: 11 .
projekta: LJUBLJANICE
Narocnik projekta: Obcina Vrhnika
Tip projekta: Investicijski

Vodja projekta:

Podzupan obcine Vrhnika

Skrbnik projekta:

Obcina Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika

= Muzej in galerije mesta Ljubljana

= Krajinski park Ljubljansko barje

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

= Ostala podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem obmocju

Casovni parametri: Zacetek projekta: ? odvisno od prijav na evropske razpise
Konec projekta: ? odvisno od prijav na evropske razpise
Glavne faze projekta: Faza 1: Analiziranje naravne in kulturne dediscine
obmocja (2012)
Faza 2: Priprava nacrtov in strategije (2013) - MGML
Faza 4: Izvedba del na terenu (?)
Faza 5: Zagon programov in zacCetek delovanja (?)
Predviden financni = 2.000.000 €
obseg:
= Kvalitetha prezentacija naravne in kulturne dediscine, ki

Kakovostni standardi:

uposteva vsa varnostna in ostala strokovna merila.

Dostopnost predstavitve invalidom.

Razumljivost za tuje obiskovalce.

Razli€ni nivoji zahtevnosti.

MozZnosti tematskih predstavitev in delavnic za obiskovalce iz
drugih krajev

43308

Kratek opis:

Obcina Vrhnika je v sodelovanju z Mestnim muzejem in galerijami
mesta Ljubljana pripravila celostni projekt revitalizacije naravne in
kulturne dediscine Vrhnike. V ta namen je kot prva faza predvidena
vzpostavitev interpretacijskega centra v prostorih bivse Sivalnice IUV,
katere del bi preuredili za namene prezentacije naravne in kulturne
dediscine kraja, v naslednjih fazah pa je (med drugim) predvidena
navezava na interpretacijski centeroz. aktivnosti v Mocilniku. Morebitni
interpretacijski center naravne dedis¢ine v Mocilniku nadgrajuje in
dopolnjuje center IUV.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev interpretacijskega centra.
= Stevilo prireditev/dogodkov za obéane znotraj centra.
= Stevilo prireditev/dogodkov za obiskovalce iz drugih krajev.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 12

projekta:

OBNOVA IN REVITALIZACIJA MESTNEGA JEDRA

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Investicijski

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika

= Upravna enota Vrhnika, krajevna skupnost

= Arhitekturni biro, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= Turisticno drustvo Blagajana, Muzejsko in ostala drustva

= Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
= RRA LUR, RDO, Turizem Ljubljana, KPLB, MGML

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2017

Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1: Nacdrt posega (2017)

Faza 2: Izvedba del na terenu (2017-2020)
Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Obnovijo se procelja zgradb po oZjem sredis¢u Vrhnike. Sredisce se
uredi tudi arhitekturno. Obnavljajo se prednostno stavbe Stare ceste,
Trzaske ceste, Cankarjevega trga, Sodnijskega trga ter Ljubljanske ceste.
Vkljucitev parkov ob Trzaski cesti v celostno podobo mesta. l1zoblikovati
je potrebno center dogajanja, sredis¢no tocko, ki je trenutno ni.
Sredstva se pridobivajo predvsem iz evropskih razpisov. Mehanizme za
spodbudo ima tudi obcina.

Na eni od sredis¢nih lokacij (na primer Park samostojnosti ali park pri
Cankarjevem domu) se uredi Park veljakov, v katerem bodo postavljena
obelezja/spomeniki pomembnim, uglednim Vrhni¢anom.

Posebna pozornost se nameni razglednim tockam, kot je Sveta Trojica,
ki se jo z njeno kulturno dedis¢ino in stratesko lokacijo vkljucuje v
turisti¢ne programe.

Merila oz. indikatorji

ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.

42




STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 1

Projekt st: 13

Ime
projekta:

CELOSTNA UREDITEV OBMOCIA
RETOVIE

IZVIROV MOCILNIK-

Narocnik projekta:

Zavod Ivana Cankarja Vrhnika Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda Ivana Cankarja Vrhnika Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
= Lastniki zemljis¢, krajevne skupnosti

= Muzej in galerije mesta Ljubljana

= Krajinski park Ljubljansko barje

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

Casovni parametri:

Zacetek projekta:

2012

Konec projekta:

2016

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta:

Analiziranje naravne in kulturne dedis¢ine

Faza 1:
obmodja (2012)
Faza 2: Priprava nacrtov in dokumentacije (2013)
Izvedba del na terenu (2014):
a. (prvi del) Ukrepov za povecanje varnosti
Faza 4: . vy S
in osvescenosti obiskovalcev,
b.  Postavitev informacijskih tabel na terenu
Izvedba del na terenu (2015-16):
a. (drugi del) Ukrepov za povecanje
varnosti in osveséenosti obiskovalcev
Faza 5: . .
b. Vzpostavitev tematske poti (po
notranjosti terena med Mocilnikom in
Retovjem)
Predviden financni
= 80.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Kvalitetna prezentacija naravne

in kulturne dediscine, ki

uposteva vsa varnostna in ostala strokovna merila.

433038

Varnost za obiskovalce.

Dostopnost predstavitve invalidom.

Razumljivost za tuje obiskovalce.

Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Izviri Ljubljanice, se posebej Retovje in Mocilnik se uredijo s turisti¢no in

splosno signalizacijo. Postavijo se informacijske table, ki predstavijo

osnovne podatke o izvirih in porecju Ljubljanice ter porecju Ljubljanice

v blizini obeh skupin izvirov. Vmes so postavljene usmerjevalne table

med eno in drugo lokacijo.

Zaradi varnosti obiskovalcev so potrebni posegi v prostor, ki slednjega

ne degradirajo, temvec zgolj zagotavljajo obiskovalcem varnost. Gre za

zasCitne ograje, zas€itne mreZe brvi, Skarpe oz. sanacijo obstojecih

Skarp, utrjevanje terena, podporne zidove pri obstojeCih objektih
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(most, cesta) in podobno.

Med Mocilnikom in Retovjem obiskovalci pogresajo markirano pot po
notranjosti terena. Glede na bogato naravno in kulturno dedis¢ino ter
Ze obstojeco rabo obmocja se uporabijo obstojece poti, ki se markirajo,
postavi se nujna signalizacija in tako oznali pot na terenu. Kjer je
potrebno, se teren nasuje, utrdi, uredi nekaj razglednih tock. Uredi se
varen dostop do Velikega ali Malega okenca. Postavi se pomoZna
infrastruktura: klopce, igrala, itd. Na to pot bi bilo smiselno postaviti
trim stezo ali drugo oblike rekreacijske dopolnitve.

= Ocenjeno Stevilo individualnih obiskovalcev Mocilnika in Retovja.
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev Mocilnika in Retovja.
= Stevilo nocitev.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 1

. Ime
Projekt st: 14

projekta:

POVEZOVANJE GLAVNIH TOCK VRHNIKE V MREZO

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Upravna enota Vrhnika

= Arhitekturni biro Delavnica

= Krajinski park Ljubljansko barje

= Mestni muzej, Narodni muzej Slovenije, Prirodoslovni muzej

= Geografski institut Antona Melika

= Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
= RRA LUR, Turizem Ljubljana.

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1: Idejni nacrt (do 2017)
Faza 2: Izvedba del na terenu (2017 —2020)

Predviden financni
obseg:

= 10.000 € (idejni nacrt)

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Glavne tocke mesta morajo biti lahko dostopne, pretocne, prijetne,
urejene, predvsem pa med seboj bolje povezane kot doslej.
Obiskovalec mora zacutiti kraj kot privlacen in prijeten. Glavne tocke
mesta (obcina, Sv. Trojica, Sodnijski trg-trznica, Park samostojnosti,
Stara cesta, center Loka, Enajsta Sola) delujejo razdrobljeno. Nikjer ni
cutiti »duha« kraja in njegove okolice. Kraj v sedanjosti obiskovalcu
izpricuje tranzitnost in ga ne nagovarja, da se v njem lahko zadrzi za
krajsi ali daljsi ¢as. Kraj mora dobiti ve¢ urbane opreme in programov. V
duhu revitalizacije starega mestnega jedra, bi bilo potrebno tudi zapreti
Staro cesto, jo nameniti peScem, kolesarjem in oZivljati z dogodki.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 15

projekta:

SPREHAJALNE POTI OB LJUBLJANICI IN MESTNA PLAZA

Narocnik projekta:

Obcina Vrhnika

Tip projekta:

Investicijski

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Upravna enota Vrhnika

= Lastniki zemljis¢, krajevne skupnosti

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= Vrhniska podjetja, organizacije in drustva

= KPLB, ZVND, ZVKD, Vodna skupnost, MK, MKO, ...
= RRA LUR, RDO Osrednja Slovenija

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2016
Konec projekta: 31.12.2020
Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza1: Idejni nacrt (2016)

Pridobivanje dovoljenj, soglasij, ureditev

Faza 2:
lastniskih razmerij (2017)
Faza 4: Dela na terenu (2018-2020)
Urbana in vsebinska ureditev obmocja (2019-
Faza 5:
2020)
Predviden financni = 500.000 €

obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.
= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.
= Vkljuéenost v vsakdanje Zivljenje ob¢anov.

Kratek opis:

Na brezini se uredijo sprehajalne poti ob reki Ljubljanici. V prostor bo to
predvidoma vneslo novo dinamiko gibanja prebivalcev, nudilo
sprostitev, oddih in novo tocko druzenja. Poti se opremijo z urbano
opremo in signalizacijo. Del tematskih poti po Vrhniki predstavljajo tudi
sprehajalne poti, ki so sti¢is¢e narave in kulturne dedis¢ine obmocja. Tu
dobijo obiskovalci nove ideje za odkrivanje ostalih tock po okolici, ali pa
si zgolj oddahnejo v naravi v sredis¢u mesta. Na voljo so razlicne
dejavnosti: najem Sportne opreme, ponudba Sportnih aktivnosti,
gostinstvo in trgovina, ipd.

V kolikor bodo razmere dopuscale, se vzpostavi mestna plaza z
naravnim kopalis¢em, kar bi bilo z vidika turizma eno najpomembnejsih
dejanj za razvoj panoge in kraja.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= ZabeleZeno Stevilo dnevnih obiskovalcev obmocja.
= Ocenjeno Stevilo dnevnih obiskovalcev obmocja.
= Stevilo notitev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2 PRIORITETA: 2

N Ime (PRE)UREDITEV/POSODOBITEV CANKARJEVE SPOMINSKE
Projekt st: 16 Rk v
projekta: HISE

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za kulturo

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
Upravna enota Vrhnika

Vrhniska podjetja, organizacije in drustva
Drustvo slovenskih pisateljev

Zavod za varstvo kulturne dedisc¢ine, PE Ljubljana
RRA LUR, RDO Osrednja Slovenija

= Ostale spominske hiSe in muzeji po Sloveniji

=
=
=
=
=

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2017

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta:

Analiziranje obstojeCega stanja, idejni nacrt

Faza 1:
(2014)
Faza 2: Izvedba preureditve/posodobitve notranjosti
hise (2014-2015)
Faza 5: Zagon novih vsebin (2016)
Predviden financni = 40.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Ohranjanje kulturne dediscine, zascita objekta in inventarija.
= Varnost obiskovalcev in osebja.
= Upostevanje zakonodaje in smernic ZVKD.

Kratek opis:

Cankarjeva spominska hisa potrebuje vrsto manjsih, dobro premisljenih
ukrepov za doseganje boljSega obiska in vecje prepoznavnosti tako
objekta samega kot predvsem pisatelja Ivana Cankarja. lzvedejo se
dovoljeni ukrepi v prostor, njegovo okolico in virtualnost, s ¢imer hisa
ponovno postane turisticna privliacnost. Hisa v nadaljevanju potrebuje
predvsem kvalitetno delovanje na podro¢ju marketinga, s cimer
ustvarja »imex« Sirsi destinaciji.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev Cankarjeve spominske hise — individualni
obiskovalci.

= Stevilo obiskovalcev Cankarjeve spominske hise — skupinski
obiskovalci.

= Stevilo prireditev oz. dogodkov, vezanih na ime Ivan Cankar in
spominsko hiso.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 17

projekta:

PREUREDITEV OZ. REVITALIZACIJA CANKARIJEVE POTI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

= Drustvo slovenskih pisateljev

= Zavod za varstvo kulturne dedis¢ine, PE Ljubljana
= RRA LUR, RDO Osrednja Slovenija

= Ostale spominske hiSe in muzeji po Sloveniji

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2017
Glavne faze projekta: Faza 1: Vkljucitev v projekt Slovenska pisateljska pot
(2013)
Ilzvedba projekta na terenu (1.1.2014 -
Faza 2:
31.12.2015)
Faza 3: Izvajanje vodenj, analiza in spremljanje odziva
(1.1.2016-31.12.2016)
Predviden financni = 40.000 €

obseg:

Kakovostni standardi:

= Ohranjanje kulturne dediscine, zascita objekta in inventarija.
= Varnost obiskovalcev in osebja.

= Upostevanje zakonodaje in smernic ZVKD.

= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Druzina lvana Cankarja je domovala po Stevilnih hisah po Vrhniki, zato
so pred vec kot tremi desetletji postavili obeleZja. V danasnjem casu ta
medij sporocil ni ve¢ zadosten in je zastarel. Sama pot poteka po
sredis¢u Vrhnike in je tako zaradi vsebine same kot tudi lokacije izredno
primerna za interpretacijo. Posamezne tocke bi morale biti oznacene
vecplastno, tako da podajo vec informacij o pisatelju in kraju na
moderen, privlacen in poljuden nacin. Sedanja obeleZja (17 tock) bi
zaradi kvalitete kulturne dediscine, ki jih odlikuje, ohranili. Dodati pa
jim je potrebno moderne pristope in tehnologijo, ve¢ zanimivih
podatkov, anekdot, zgodb in vse skupaj zapakirati v privlacno celoto. S
tem bi dobili novo tematsko pot v prvi vrsti za domacine, saj bi jim
priblizala Ivana Cankarja, njegovo Zivljenje in delo, s ¢imer bi kraj zaZivel
s Cankarjem, domacini pa bi ga bolje spoznali, kar je izredno
pomembno pri njihovi identiteti ter obcine kot celote. Pot je
namenjena tudi za naklju¢ne obiskovalce, za vodene skupine ter
izhodisce za Studijske ekskurzije za Studente, slaviste oz. strokovnjake.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo naklju¢nih obiskovalcev poti
= Evidentirano Stevilo obiskovalcev poti

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

Projekt st: 18

Ime
projekta:

UREDITEV PLANINSKIH POTI NA PLANINO

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= Planinsko drustvo Vrhnika, krajevna skupnost

= Ostala podjetja, posamezniki, drustva in organizacije v SirSem
obmodju, TD Blagajana

= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2015

Konec projekta: 31.12.2015

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza1: Priprava vsebin, podatkov (do 1.4. 2015)
Faza 2: Pridobitev dovoljenj in soglasij (do 1.4. 2015)
Faza 3: Izvedba na terenu (do 31.12.2015)

Predviden financni = 20.000 €

obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Pohodniske poti na Planino se opremi z dodatnimi smerokazi in
usmerjevalnimi tablami. Na izbranih lokacijah se postavijo informacijske
table. Pot se opremi z dodatnimi klopcami, po potrebi utrdi in nasuje
teren, kjer je to potrebno.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo naklju¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 19

projekta:

UREDITEV TEMATSKE POTI NA ZAPLANI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika,

= Planinsko drustvo Vrhnika,

= Gostilna Mesec, lokalni prebivalci, krajevna skupnost

= Ostala podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem in ozjem
obmocju, TD Blagajana, Institut Ivana Michlerja, Muzejsko
drustvo Vrhnika, ZVND

= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2015
Konec projekta: 31.12.2017
Terminski nacrt:
Glavne faze projekta: | Faza 1: Priprava vsebin (1.1.2015 — 31.5.2015)

Pridobitev soglasij in dovoljenj na terenu

Faza 2:
(1.1.2015-31.12.2015)

Faza 3: Izvedba na terenu (1.1.2016 — 31.12.2017)

Promocija produkta med domacini in ostalimi

Faza 6:
(1.9.2017 - 31.12.2017)

Predviden financni
obseg:

= 60.000 €

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Na Zaplani nad Vrhniko je vec zanimivih arheoloskih in ostalih
zgodovinskih ostankov, ki bi jih bilo smiselno povezati v tematsko u¢no
pot, ki bi domacine ozavescala, obiskovalcem pa nudila razlago
zgodovine kraja. V tematsko pot bi vkljucili Ze identificirane zanimivosti
in jih povezali z lokalno turisticno ponudbo (gostilne, nastanitve,
maketa rimskega zidu, morebitna interpretacijska soba).

Uredijo se informacijske table, klopi, smerokazi, razgledne tocke,
obnovitev Napoleonovega vodnjaka, rekonstrukcija bunkerja in
rekonstrukcija ali ponazoritevdela rimskega zidu.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 2 PRIORITETA: 2
Projekt st: 20 Ime. KOLESARSKE POTI IN POVEZAVEPO BARJU
projekta:

Narocnik projekta: Obcina Vrhnika

Tip projekta: Razvojni

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:
= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
= Krajinski park Ljubljansko barje
= Krajevne skupnosti

Partnerji v projektu: = Turizem Ljubljana, RRA LUR
= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva
= Ostala podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem obmocju
= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2016

Konec projekta: 31.12.2020

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza 1: Nacrtovanje (1.1.2016 —31.12.2016)
Faza 2: Pridobitev dovoljenj (1.1.2017 —31.12.2017)
Faza 3: Izvedba na terenu (1.1.2017 — 31.12.2020)
Predviden financni = 60.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.
= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.
= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.

Kratek opis:

V okviru regijskega sodelovanja in povezovanj z barjanskimi obc¢inami
se urejajo kolesarske poti po vrhniskem delu barja. Uporabijo se
obstojece pespoti, kolesarske steze, kolovozi, gozdne in ostale cestne
povezave. Dodajo se potrebne oznake, smerokazi, kjer pa je potrebno,
se uredi teren. Vzpostavi se kolesarska povezava (most, splav ali
podobno) med Bevkami in Bistro.

Preucijo se mozZnosti vzpostavitve novih kolesarskih poti in "down hill"
steze na Pokojiscu.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo naklju¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

Ime

Projekt st: 21

projekta:

PLOVNOST IN AKTIVNOSTI OB LJUBLJANICI

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Upravna enota Vrhnika

= Vodna skupnost RS, krajevne skupnosti

= Krajinski park Ljubljansko barje, MGML, RRA LUR

= Podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem obmocju
= Resorna ministrstva, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza1: Priprava nacrtov (1.1.2014 — 31.12.2016)
Faza 2: Pridobivanje dovoljenj (1.1.2015—-31.12.2017)
Faza 3: Posegi na terenu (1.1.2016 — 31.12.2020)
Predviden financni = 100.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.
= Dostopnost za invalide.
= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.

Kratek opis:

Ljubljanica kot eden glavnih motivov obiska Vrhnike je z vidika trzenja
popolnoma neizkoris¢ena. Potrebna je vzpostavitev pogojev in
dovoljenj za izvajanje aktivnosti za ozZivitev dogajanja ob Ljubljanici in
vecjega izkoris¢anja reke in njenih bregov v turisticne namene.
Uredijo se pristani ter pristaniS¢e za Colne ter kajake in kanuje na
mirnih vodah. Po mozZnosti naj bi se dela izvajala v sklopu sprehajalnih
poti ob Ljubljanici, s ¢imer bi bil projekt smiselno zaokrozZen.
Uredila naj bi se 4 pristani$¢a po vrhniSkem delu toka Ljubljanice.
Reka Ljubljanica v turisticnem smislu in zavedanju obcanov ni dovolj
prisotna. Ko bodo sprehajalne poti fizicno urejene, se tja umesca
urbano opremo ter dogajanje, kot primer:

Odprtje Argonavtskih dni.

Sportna tekmovanja na mirnih vodah.

Plovila za turisti¢no voznjo in najem.

Ostale podporne dejavnosti, kot Ze opisano.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

Ime

Projekt st: 22

projekta:

VZPOSTAVITEV ARHEOLOSKIH TEMATSKIH POTI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

Obcina Vrhnika, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Upravna enota Vrhnika, krajevne skupnosti

Krajinski park Ljubljansko barje, Muzejsko drustvo Vrhnika
Mestni muzej, Narodni muzej Slovenije, Prirodoslovni muzej
Geografski institut Antona Melika TD Blagajana, Institut lvana
Michlerja, Muzejsko drustvo Vrhnika, ZVKD in ZVND

Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana, LAS Barje

43400873

=
=

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2015

Konec projekta: 31.12.2016

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza 1: Natancen nadrt posega (2015)
Faza 2: Izvedba del na terenu (2016-2017)
Uvedba vodenj, programov in prireditev
Faza 4:
(1.1.2017 -31.12.2018)
Predviden financni = 60.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Zaradi Stevilnih arheoloskih odkritij na obmocju obcine Vrhnika, je za
turista/obiskovalca lahko izjemno zanimiva izku$nja obiska tematske
arheoloske uc¢ne poti. Arheoloska pot se bo vklapljala v ostale tematske
poti in vozlis¢a, a bo potekala po najpomembnejsih tockah odkritij.
Predvidene so tri trase poti, ki se med seboj dopolnjujejo, vsaka pa ima
svoje znacilnosti. Arheoloska pot bo na poljuden, zabaven in
interaktiven nacin predstavljala bogato daljno zgodovino obmocja. Pot

bo mozno prehoditi, Se laZje pa prekolesariti.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo naklju¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 23

projekta:

UREDITEV NARAVNEGA REZERVATA MALI PLAC

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

Obcina Vrhnika, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Upravna enota Vrhnika, Krajevna skupnost

Krajinski park Ljubljansko barje

Mestni muzej, Prirodoslovni muzej, ZVND

Geografski institut Antona Melika, LAS Barje

Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana.

4343333038

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2017

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta:

Faza 1: Idejni nacrt (2014)

Faza 2: Natancen nacrt posega (2015)

Faza 3: Izvedba del na terenu (2016-2017)

Faza 4: Vpeljava novih vodenj (2018)

Predviden finanéni
obseg:

= 60.000 €

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Naravni rezervat Mali plac kot ena najvecjih naravnih znamenitosti v
tem delu Slovenije se opremi s pohodnim mostom. S tem se hkrati
zasciti naravo pred negativnimi posledicami obiskovalcev, hkrati pa
obiskovalcem na bolj kvaliteten nacin prikaze naravoslovne vsebine
rezervata. Obmocje se uredi z dodatno informacijsko in prometno
signalizacijo. V bliZini, kjer teren to dopusca, se uredi parkirisce.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

Ime

Projekt st: 24

projekta:

UREDITEV NARAVNEGA SPOMENIKA JURCEVO SOTISCE

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

Obcina Vrhnika, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Upravna enota Vrhnika

Krajinski park Ljubljansko barje

Mestni muzej, Narodni muzej Slovenije, Prirodoslovni muzej
Geografski institut Antona Melika, LAS Barje

Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana, ZVND.

434383330738

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2017

Konec projekta: 31.12.2017

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza 1: Nacrt posega (do 1.5.2017)
Faza 2: Izvedba del na terenu (1.6.2017 —31.12.2017)
Faza 3: Vpeljava novih vodenj (1.1.2020 — 31.12.2020)
Predviden financni = 20.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Naravni spomenik Mali plac se uredi za prikaz nastanka in izginotja Sote
na terenu. Obmocdje se tako Se dodatno zasciti pred negativnimi
posledicami obiskovalcev. Tudi to obmocje se uredi z dodatno
informacijsko in prometno signalizacijo. V bliZini, kjer teren to dopusca,
se uredi parkirisce.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo naklju¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 2 PRIORITETA: 3
N Ime UREDITEV GEOLOSKEGA  SPOMENIKA  KUCLERJEV
Projekt st: 25 .

projekta: KAMNOLOM

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

Obcina Vrhnika, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Upravna enota Vrhnika, krajevna skupnost

Krajinski park Ljubljansko barje

Mestni muzej, Prirodoslovni muzej, ZVND

Geografski institut Antona Melika, LAS Barje

Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
RRA LUR, RDO -Turizem Ljubljana.

434383330738

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2017

Konec projekta: 31.12.2017

Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza 1: Nacrt posega (do 1.5.2017)
Faza 2: Izvedba del na terenu (1.6.2017 —31.12.2017)
Faza 3: Vpeljava novih vodenj (1.1.2018 — 31.12.2019)
Predviden financni = 30.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Kuclerjev kamnolom je pomemben geoloski spomenik, prava ucilnica
geologije v naravi. Potrebno je obnoviti steber, urediti okolico in
vzpostaviti dodatno informacijsko in prometno signalizacijo. V blizini,

kjer teren to dopusca, se uredi parkirisce.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 2 PRIORITETA: 3
L Ime VZPOSTAVITEV CENTRA ZA KULTURNO DEDISCINO -
Projekt st: 26 .
projekta: RIBNIKI OB OPEKARNI
Narocnik projekta: Obcina Vrhnika, zasebni investitorji
Tip projekta: Investicijski
Vodja projekta:
Skrbnik projekta:
= Obcina Vrhnika
= Upravna enota Vrhnika, krajevna skupnost
= Krajinski park Ljubljansko barje
= Mestni muzej, Narodni muzej Slovenije, Prirodoslovni muzej
Partnerji v projektu: = Zasebni investitoriji
= Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
= RRA LUR, LAS Barje, RDO - Turizem Ljubljana
= ZVND, ZVKD, DOPPS
= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2017

Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta: | Faza1: Nacrt posega (2017)
Faza 2: Izvedba del na terenu (2018-2019)
Faza 3: Vpeljava novih vodenj (2020)
Predviden financni = 300.000 €
obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Cili Mestnega muzeja in galerij mesta Ljubljana je vzpostavitev
informacijskega sredis¢a za kulturno dedis¢ino ob ribnikih pri bivsi
opekarni. Omenjena institucija bi s Sirjenjem svoje dejavnosti na novo
lokacijo vzpostavila tudi depozitorij za moker les ter izvajala delavnice.
Prostor je zanimiv tudi z vidika Sporta, rekreacije in turisticnega obiska
ob ustrezno urejeni infrastrukturi. Prostor je primeren in predviden za
Se posebej je prostor vredno izkoristiti z vidika postavitve koli$¢arskega

naselja, kjer bi se lahko ponujala zanimiva dodatna ponudba
prenocitvenih kapacitet. Lokacija bi bila lahko (ob primerni ureditvi)

primerna tudi za vzpostavitev kampa.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 3

Projekt st: 27

Ime
projekta:

SPODBUJANIJE NOVIH NASTANITVENIH KAPACITET

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Investicijski, razvojni

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Zasebna iniciativa

= Obcina Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
= RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana.

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Terminski nacrt:

Glavne faze projekta: | Faza1: 2014-2020

Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

V Vrhniskem TIC-u obiskovalci pogosto povprasujejo po turisti¢nih
kapacitetah, ki jih trenutno v kraju ali okolici ni v ponudbi. To so: kamp,
glamping,
bospodbujalo zasebno inicativo na tem podrocju.

parkiris¢e za avtodome, youth hostel, ipd. Zato se

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev in povprasevanj v TIC-u.
= Stevilo noéitev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 2 PRIORITETA: 3
N Ime SPODBUJANJE PODPORNIH PROJEKTOV IN OSTALIH
Projekt st: 28 .
projekta: LOKACH

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Upravna enota Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, krajevne skupnosti, drustva

= Mestni muzej, Narodni muzej Slovenije, Prirodoslovni muzej

= KPLB, LAS Barje, Krajinski park Ljubljansko barje

= Podjetja, posamezniki in organizacije v oZjem in SirSem obmocju
= RRA LUR, RDO - Turizem Ljubljana.

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Terminski nacrt:
Glavne faze projekta: | Faza 1: Izvedba se prilagaja glede na situacijo
Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Varnost za obiskovalce.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Za zagon turizma so poleg gostinske in nastanitvene ponudbe izjemno
pomembni podporni projekti, ki krepijo ucinke prioritetnih programov.
Cel kraj mora nuditi obiskovalcem in domacinom ¢im boljso
dostopnost, dovolj atrakcij in aktivnosti, da se v njem zadrZujejo ter
dobro pocutijo. Poskrbeti je potrebno za razlicne ciljne skupine in
njihove potrebe. Na primer: za mlade druzZine so pomembna kvalitetna
javna igrala na zanimivih lokacijah in ustrezna gostinska ponudba. Za
posameznike bi ob tematskih poteh uredili nekaj rekreacijskih tock.
Obiskovalcem iz Ljubljane se ponuja in promovira povezava z LPP. Na
vseh lokacijah je bistvenega pomena navezava na lokalno podjetnistvo,
predvsem gostinstvo, Sportne in ostale storitvene dejavnosti (na
primer: izposoja Sportne opreme, Sportne aktivnosti, ribi¢ija, plezanje,
Studijske ekskurzije, literarna dozZivetja, ipd).

Podpirajo in spodbujajo se tudi aktivnosti izven mesta Vrhnike, kjer
obstaja zasebna iniciativa. Na primer: Podlipa in Pokojis¢e imata
neizkoris¢ene potenciale, ki se jih lahko vkljuci v turisticno ponudbo
obcine oz. obmocja in podobno.

Drugo vrsto potencialov predstavljajo poroke na Vrhniskem, ki se Ze
vrsijo v Bistri pri Vrhniki. Obstaja Se nekaj moZnosti, ki bi jih bilo mozno
trziti kot porocne lokacije. Obcina kot celota bi se lahko s celostnim
projektom predstavljala kot porocna destinacija na sejmih in podobno
usmerjenih prireditvah in dogodkih.
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Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo naklju¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.

STRATESKI CIU: 2

PRIORITETA: 2

Projekt st: 29

Ime
projekta:

VZPOSTAVITEV DOZIVLJIAJSKEGA PARKA

Narocnik projekta:

Obcina Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Obdina Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zasebni investitor

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2016
Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta: | Faza 1: Vzpostavitev doZivljajskega parka
Faza 2: Podporne aktivnosti projektu

Predviden finanéni
obseg:

= Javno-zasebno partnerstvo.

Kakovostni standardi:

= Dodatna turisticna ponudba oz. atrakcija.

= Varnost za obiskovalce.

= Razumljivost za slovenske in tuje obiskovalce.

= Dostop za invalide.

= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Na Stari Vrhniki so zapusceni prostori bivSe vojasnice, okrog je veliko
zemljis¢a. Prostor bi bil lahko ob financnem vloZku zasebnega kapitala
izkoris¢en za namen postavitve turisticne atrakcije. Vzpostavi se
tematsko-adrenalinski park (tema so Argonavti + pripadajo¢a ponudba
npr. kulinarika, team-buildingi, zabava za otroke in odrasle).

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev.
= Stevilo prireditev oz. dogodkov v objektu na leto.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 3

. Ime
Projekt st: 30

projekta:

KASCE NA VRHNISKEM

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Krajevne skupnosti

Partnerji v projektu:

= Krajevne skupnosti in posamezniki-krajani
= Muzejsko drustvo Vrhnika

= Turisticno drustvo Blagajana Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva
= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1: Revitalizacija Miklceve kasce (2014)

Podporne aktivnosti projektu Kasée na
Vrhniskem (2016)

Faza 2:

Predviden finanéni
obseg:

= 30.000,00 €

Kakovostni standardi:

= Kvalitetna predstavitev kraja in zgodovine vasi Verd.

= Dodatna turisticha ponudba o0z. tocka ogleda ob izvirih
Ljubljanice.

= Varnost za obiskovalce.

= Razumljivost za slovenske in tuje obiskovalce.

= Dostop za invalide.

= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kratek opis:

Skladno s finan¢nimi in kadrovskimi moZnostmi se urejajo kot dodatna
turisticna ponudba kasce na Vrhniki in v okolici. Kot primer navajamo
kasco v Verdu, ki ima dobre moZnosti za vkljucitev v turisticno ponudbo
zaradi dostopnosti, dobre lokacije, ohranjenosti in njene kulturne
vrednosti.

Galerija Kasca je arhitekturni in zgodovinski spomenik. Ker je zgradba
dobro ohranjena, je moZno njeno notranjost izkoristiti kot razstavni
prostor, za stalne in obcasne razstave.Glede na velik interes krajanov
Verda po prezentaciji naravne in kulturne dediscine tega obmocdja, bo
Kasc¢a zelo primeren prostor, ki bo nudil prostor stalni razstavi, po
potrebi pa tudi zacasnim razstavam ali drugim dogodkom v
kraju.Urejena galerija Kas¢a bo tudi dopolnjevala turisticno ponudbo
obmocja. Obiskovalci jo bodo lahko obiskovali v sklopu vodenj po izvirih
Ljubljanice ali samostojno.

Merila oz. indikatorji

ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev kas¢.
= Stevilo prireditev oz. dogodkov v objektu na leto.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2 PRIORITETA: 3

Projekt st: 31 Ime' NADGRADNIJA ZNANJ
projekta:
Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Razvojni, delovanje
Vodja projekta: Strokovna sodelavka za turizem
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Obcina Vrhnika

= Turisti¢ni vodici, drustva

Partnerji v projektu: = KPLB, MGML, RRA LUR, Turizem Ljubljana, Las barje

= Drustva, podjetja, sponzoriji, gostinci, ostali delezniki turizma
= Zunaniji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: . 1 Redna oz. sprotna izobrazevanja (1.1.2014 —
aza l:
31.12.2020)
Izobrazevanja o novih programih (1.1.2015 —
Faza 2:
31.12.2020)
Predviden financni = 1.000 — 3.000 € na eno izobraZevanje, odvisno od predavateljev
obseg:

= Upostevanje uveljavljenih standardov kakovosti v izobraZevanju
in v turizmu.

Kakovostni standardi:

Redna izobraZevanja, seminariji, posveti, delavnice za zaposlene v
turizmu.

Kratek opis: Organiziranje izobraZevanj in posvetov za obc¢ane in gostince.
Skladno z novimi programi vodenj in ogledov organizirana
izobraZevanja za obstojece in nove turisti¢ne vodice.

Merila oz. indikatorji = Stevilo izobrazevanj za zaposlene.
ukrepa: = Stevilo izobraZevanj za ob&ane in gostince.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 3 PRIORITETA: 1
N Ime NADGRADNJA  OBSTOJECIH IN RAZVOI NOVIH
Projekt st: 32 Rk «
projekta: TURISTICNIH PROGRAMOV

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, delovanje

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka turisticna podjetja, organizacije in drustva

= Turisticno drustvo Blagajana, Planinsko drustvo Vrhnika in ostala
drustva, krajevne skupnosti, OS, Cankarjeva knjiznica

= LAS Barje, KPLB, RDO — Turizem Ljubljana, TMS Bistra, KPV

= Ostala podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem obmocju

= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Nadgradnja obstojecih programov (1.1.2014 —
31.12.2020)
Uvajanje  novih  programov(1.1.2015 -
Faza 2:
31.12.2020)
Predviden financni = Qdvisno od posameznega programa
obseg:

Kakovostni standardi:

= Kvaliteta programov: strokovnost, razumljivost, primernost.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= VkljuCevanje oz. povezovanje lokalnih in regionalnih deleznikov.

Kratek opis:

ObstojeCe programe se nadgradi v smer, da bodo ti vplivali na
povecanje neposrednih prihodkov iz naslova turizma. Sedanja ponudba
se povezZe v pakete in aranimaje, za razli¢ne ciljne skupine. lzdelajo se
programi z razlicnim casovnim trajanjem. Turisticha vodenja se
povezujejo z lokalno kulinariko oz. gostinci in ostalo podporno ponudbo
(Sportne dejavnosti, najem opreme, ipd). Nujna je povezava novih
turisticnih vodenj in tematskih poti z Interpretacijskim centrom UV
(delavnice, predavanja, itd.). Programi vklju¢ujejo ¢im S$irSi nabor
deleZznikov znotraj obcine, znotraj regije ter SirSe. Obstojeci in novi
programi so kreativni, izkoris¢ajo potenciale in sledijo trendom.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 1

Ime

Projekt st: 33

projekta:

POVEZOVANJE S TURISTICNIMI IN OSTALIMI DELEZNIKI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, delovanje

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

4343833300873

Obcina Vrhnika, Zavod lvana Cankarja Vrhnika

Upravna enota Vrhnika, krajevne skupnosti

Turisticno drustvo Blagajana Vrhnika in ostala drustva
VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

KPLB, MGML, RRA LUR, Las barje z zaledjem, ministrstva
Podjetja, posamezniki in organizacije v SirSem obmocju
PanoZne organizacije na nivoju drZave in regije

TMS Bistra, Turizem Postojna, ipd.

Casovni parametri:

Zacetek projekta:

1.1.2014

Konec projekta:

31.12.2020

Glavne faze projekta:

Faza 1:

Iskanje sinergij in izvajanje skupnih projektov z
dosedanjimi partnerji (1.1.2014 — 31.12.2020)

Faza 2:

Iskanje sinergij in izvajanje skupnih projektov z
novimi partnerji (1.1.2014 — 31.12.2020)

Predviden finanéni

obseg:

=

Odvisno od posamezne aktivnosti

Kakovostni standardi:

=
=
=
=

Kvaliteta programov: strokovnost, razumljivost, primernost.
Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
Vklju€evanje oz. povezovanje lokalnih in regionalnih deleznikov.

Kratek opis:

Kakovostna in vsebinska nadgradnja obstojecih programov s
turisticnimi in ostalimi delezniki na ravni obcine in regionalnim
povezovanjem. Dodajajo se vsebine kulture, Sporta, kot tudi
kmetijstva, razvoja podeZelja, lokalne ponudnike turisti¢nih in
podpornih storitev. Na ta nacin so okrepljeni ucinki in viri.
Razvijanje aktivhega mreZenja: povezovanje navznoter (z ostalimi
delezniki v obcini) ter navzven, na nivoju regije in drzave (KPLB,
RRA LUR, LAS Barje z zaledjem, Turizmom Ljubljana, Turizmom
Postojna, Portoroz, Koper, TMS Bistra, barjanskimi obcinami,
Postojna, Lipica, Idrija, Cerknica, Rakov Skocjan...).

Preucitev vsebin iz Solskih programov in oblikovanje ustrezne
ponudbe za Solske skupine. Povezovanje in vkljucevanje v mreze
Solskih in ob3olskih dejavnosti.

Ucinkovito povezovanje z drzavnimi in regionalnimi institucijami
in zdruZenji, zlasti s podrocdja turizma. Turizem Vrhnika se
povezuje z institucijami: KPLB, MGML, RRA LUR, Las barje z
zaledjem, ministrstva, RDO -Turizem Ljubljana, sosednje obcine in
regije (barjanske obcine, Postojna, Lipica, Idrija, Cerknica, Rakov
Skocjan...)

Kjer je mozno povezovanje preko meja obcin, se vzpostavi sodelovanje
na osnovi sorodne vsebine:

Krajinski park Ljubljansko barje, RRA LUR

64




Vojaska zgodovina (Logatec, Pivka)

Ljubljanica — povirne obcine

Claustra Alpium luliarum

LASBarje zaledjem

TMS Bistra, Turizem Postojna, park vojaske zgodovine Pivka, ...
Rojstne in spominske hise po Sloveniji

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Ocenjeno Stevilo nakljuc¢nih obiskovalcev
= ZabeleZeno Stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.

STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

Ime

Projekt st: 34

projekta:

POVEZOVANIE Z INCOMING AGENCIJAMI

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, delovanje

Vodja projekta:

Vodja TIC Vrhnika

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika
= Turisti¢ne agencije na Vrhniki in ostalih krajih
= Turisti¢ni vodici ZIC-a

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Povezovanje z agencijami (1.1.2014 -
31.12.2020)
Sodelovanje z agencijami (1.1.2014 -
Faza 2:
31.12.2020)
Predviden financni = Odvisno od posamezne aktivnosti
obseg:

Kakovostni standardi:

= Kvaliteta programov: strokovnost, razumljivost, primernost.

= Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.

= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
= VkljuCevanje oz. povezovanje lokalnih in regionalnih deleznikov.

Kratek opis:

Povezovanje med TIC Vrhnika in »incoming« turisti¢nimi agencijami. Cilj
povezovanja je prodaja programov turisticnim skupinam.

Pomembno vlogo imajo vodici, saj morajo biti kooperativni in fleksibilni.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Zabelezeno stevilo obiskovalcev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 4

PRIORITETA: 1

Projekt st: 35

Ime
projekta:

REVITALIZACIJA SPORTNEGA CENTRA ULOVKA

Narocnik projekta:

Zasebni investitoriji (lastniki objekta in povrsin)

Tip projekta:

Investicijski, razvojni

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Zasebni investitorji, partneriji

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= Upravna enota Vrhnika

= Druga zasebna iniciativa in organizacije v sirSem obmocju

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 2014

Konec projekta: 2020

Glavne faze | Faza 1: Ureditev lastniskih razmerij
projekta: Faza 2: Izvedba del na terenu
Predviden financni =

obseg:

= Varnost za obiskovalce.

Kakovostni e . )
. = Dostopnost za invalide, razumljivost za tujce.
standardi: " . . .
= Upostevanje standardov trajnostnega, zelenega oz. eko turizma.
Z vidika turizma na Vrhniki je ena kljuénih tock v segmentu Sportno-
rekreativnega turizma lokacija na Ulovki. Postala bi lahko konkurenca
. Krvavcu, ki se promovira kot zimsko-letna lokacija, pol ure voinje iz
Kratek opis: .
Ljubljane.
Dejavnosti se nacrtujejo tako, da bi privabile dnevne kot tudi ve¢dnevne
goste.
Merila oz.
-~ .. = Letno Stevilo obiskovalcev kompleksa
indikatoriji .. ..
= Stevilo nocitev
ukrepa:

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 4 PRIORITETA: 1

Projekt st: 36 Ime' GOSTINSKI KOMPLEKS V BISTRI
projekta:
Narocnik projekta: Zasebni investitor
Tip projekta: Investicijski
Vodja projekta:
Skrbnik projekta:
= Zasebni investitor
Partnerji v projektu: = Obcina Vrhnika
= Zavod lvana Cankarja Vrhnika
Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Terminski nacrt:
Glavne faze projekta: | Faza1: Pridobitev dovoljenj (2014 - 2020)
Faza 2: Izvedba del na terenu (2014 - 2020)
Faza 3: Promocija (2016 - 2020)
Predviden financni =

obseg:

= Dodatna kvalitetna turisti¢na ponudba.

= Varnost za obiskovalce.

= Razumljivost za slovenske in tuje obiskovalce.

= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

Kakovostni standardi:

V sklopu gostilne in prenocis¢ Bistra se bo nudil dodatni program:
predviden je Kneippov center, ki bo kvalitetna dodatna turisti¢na
ponudba tako za dnevne obiskovalce kot turiste; nadaljevala in
Kratek opis: nadgrajevala se bo tradicija porok v Bistri.Poleg gostis¢a bo urejeno
pocivalis¢e za avtodome. Dodatno se bouredil tematski park (na primer
v tujini uveljavljen program »Motorik park«), ter tematska pot, ki bo
vodila okrog gradu in gostinskega kompleksa. Vsa dodatna ponudba bo

na voljo internim in vsem ostalim obiskovalcem, na primer TMS-ja.

Merila oz. indikatorji

= Stevilo obiskovalcev centra.
ukrepa:

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 4

PRIORITETA: 2

Projekt st: 37

Ime
projekta:

REVITALIZACIJA KOMPLEKSA STAR MALN

Narocnik projekta:

Turisti¢no drustvo Blagajana Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, investicijski

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Turisticno drustvo Blagajana Vrhnika

= Muzejsko drustvo Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika

= VrhniSka podjetja, organizacije in drustva

= Krajevna skupnost Verd in posamezniki-krajani
= Sponzorji & donatorji

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Faza 1: Predstavitev idejnega projekta (2014)
Faza 2: Izvedbena dela na terenu (2015-2017)
Faza 3: Zagon programov (2018)

Glavne faze projekta:
Predviden financni
obseg:

= 60.000,00 €

Kakovostni standardi:

= Dodatna turisticha ponudba oz. izvirih
Ljubljanice.

= Varnost za obiskovalce.

= Razumljivost za slovenske in tuje obiskovalce.

= Upostevanje celostne podobe blagovne znamke Vrhnika.

tocka ogleda ob

Kratek opis:

Urejen kompleks v Starem malnu del bo turisti¢ne ponudbe obmocja in

dodatna izletniska tocka. Lokacijo je potrebno tako vsebinsko kot

infrastrukturno revitalizirati ter najti primernega najemnika oz.

oskrbnika lokala. Objekt oz. kompleks je pomemben tudi za domacine,
kot tocka sprostitve in druzenja.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo obiskovalcev.
= Stevilo prireditev oz. dogodkov v objektu na leto.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 4 PRIORITETA: 2

Projekt st: 38 Ime. SPREMLJANJE KAKOVOSTI TURISTICNE PONUDBE
projekta:
Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Razvojni, delovanje
Vodja projekta: Strokovna sodelavka za turizem
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika
Partnerji v projektu: = Obrt\oéno-ob'rtrTa zbornica"\/rhnik'e, ?URS ' o
= Drustva, podjetja, sponzoriji, gostinci, ostali delezniki turizma
= Zunanji izvajalec/i
Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Vzpostavitev standardov kakovosti (1.1.2014 —
31.12.2014)
Faza 2: Spremljanje (1.1.2015 —31.12.2020)
Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Upostevanje zakonodaje in uveljavljenih standardov kakovosti v

Sloveniji in svetu.

Vzpostaviti in spremljati standarde kakovosti v turisti¢ni in s
turizmom povezani ponudbi in s tem povecati konkurencnost

Kratek opis: destinacije Vrhnika. Promocija najboljsih.
Spodbujati dobre prakse v lokalnem okolju in jih izpostavljati.
Poudarjati ugodno razmerje med kvaliteto in ceno storitev.
Merila oz. indikatorji = Stevilo akcij — ukrepov spodbud.
ukrepa: = Stevilo noéitev.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 4

PRIORITETA: 2

Ime

Projekt st: 39

projekta:

STATISTIKA IN RAZISKAVETURIZMA

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Razvojni, delovanje

Vodja projekta:

Vodja TIC Vrhnika

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika, Zavod Ivana Cankarja Vrhnika

= SURS, Obmoc¢no-obrtna zbornica

= Drustva, podjetja, sponzoriji, gostinci, ostali delezniki turizma
= Zunanji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Vzpostavitev  zanesljivih  virov  statistike
(1.1.2014 — 31.12.2015)
Faza 2: Spremljanje statistike, opravljanje statisti¢nih
raziskav in anket (1.1.2015 —31.12.2020)
Predviden financni =
obseg:

Kakovostni standardi:

= Upostevanje zakonodaje in uveljavljenih standardov turisti¢ne

statistike v Sloveniji in svetu.
= Dosledna podpora obcine pri zbiranju podatkov.

Kratek opis:

Vzpostaviti in dosledno spremljati statistiko nocitev in prihodov

gostov.

Redno opravljati ankete med obiskovalci TIC-a,

obiskovalci turisti¢nih prireditev ter med nastanjenimi gosti.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Popolnost (pravilnost?) pridobljenih podatkov o nocitvah.
= Stevilo opravljenih anket.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 4

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 40

projekta:

SKRB ZA UREJEN VIDEZ KRAJA

Narocnik projekta:

Obdina Vrhnika

Tip projekta:

Delovanje

Vodja projekta:

Skrbnik projekta:

Partnerji v projektu:

= Obcina Vrhnika

= Komunalno podjetje Vrhnika

= Krajevne skupnosti

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Turisticno drustvo Blagajana
= Drustva, podjetja, sponzoriji, gostinci, ostali delezniki turizma
= Zunaniji izvajalec/i

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: | Faza 1:
Faza 2:
Predviden financni =

obseg:

Kakovostni standardi:

= Pohvale/graje obc¢anov in obiskovalcev.
= Doseganje priznanj za ureditev kraja ali dela kraja (poti) izven
meja obcin.

Kratek opis:

Smiselno bi bilo ustanoviti komisijo (oz. laZja pot: vzpostaviti
interaktivni spletni forum), ki bi porocala ob¢ini in komunali o
»Crnih tockah«.

Stalna skrb za urejen kraj, predvsem na turistiéno obremenjenih
obmocjih. Skrb, negovanje in ohranjanje, kar je dobrega.
Odpravljanje »¢rnih tock.

Se vegje spodbujanje ¢istilnih in olepevalnih akcij.

Merila oz. indikatorji

ukrepa:

= Popolnost (pravilnost?) pridobljenih podatkov o nocitvah.
= Stevilo opravljenih anket.

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so moZna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 4 PRIORITETA: 3

Projekt st: 41 Ime. CENTRALNI REZERVACUSKI SISTEM
projekta:
Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Delovanje
Vodja projekta: Vodja TIC Vrhnika
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Obcina Vrhnika

Partnerji v projektu:
1V proj = gostinci, lastniki nastanitvenih objektov

Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Redno oz. sprotno vkljuevanje (1.1.2014 —
31.12.2020)
Izobrazevanja o novih programih (1.1.2015 —
Faza 2:
31.12.2020)
Predviden financni = cca. 500 € letno.
obseg:
Kakovostni standardi: = Vkljucitev v slovenske in svetovne rezervacijske sisteme

Spodbujanje ponudnikov nastanitvenih kapacitet, da se vsi
vkljuéijo v centralne rezervacijske sisteme: slovenskega in
Kratek opis: mednarodnega (booking.com).

Pomoc in podpora pri vkljucevanju, skrb za vnasanje popravkov
0z. sprememb.

Merila oz. indikatorji = Stevilo vklju¢enih ponudnikov
ukrepa: = Stevilo nocitev

*QOpis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CILJ: 2

PRIORITETA: 2

. Ime
Projekt st: 42

projekta:

SPREMLJANJE IN NADGRADNJA STRATESKEGA NACRTA

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Delovanje

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Obcina Vrhnika
= Vsi doslej navedeni delezniki

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta:

Faza 1:

31.12.2020)

Predviden finanéni
obseg:

Kakovostni standardi:

= Upostevanje vseh potrebnih standardov kakovosti in zakonodaje

v turizmu.

Kratek opis:

Redno delovanje turizma Vrhnika (1.1.2014 —

Sprotno spremljanje izvajanja in dopolnjevanje strateskega nacrta
razvoja vrhniskega turizma glede na novonastale okolis¢ine.

Strateski nacrt naj bi se izvajal po opredeljenem programu, razen
¢e okolis¢ine tega ne bodo omogocale ali pa se bodo spremenile

prioritete delovanja zaradi novonastalih razmer.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo izvedenih projektov oz. aktivnosti.
= Doseganje vsebinskih in posledi¢no temeljnih strateskih ciljev.

*Opis projekta je informativen, zaradi Stevilnih spremenljivk so mozna odstopanja ob realizaciji.
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STRATESKI CIL): 1 PRIORITETA: 2
N Ime POVEZOVANJE VELIKIH SPORTNIH IN KULTURNIH
Projekt st: 43 .
projekta: DOGODKOV S TURIZMOM

Narocnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Tip projekta:

Delovanje

Vodja projekta:

Strokovna sodelavka za turizem in vodje posameznih prireditev

Skrbnik projekta:

Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika

Partnerji v projektu:

= Zavod lvana Cankarja Vrhnika, Obcina Vrhnika
= Vsi doslej navedeni delezniki

Casovni parametri:

Zacetek projekta: 1.1.2014

Konec projekta: 31.12.2020

Glavne faze projekta:

Faza 1:

Redno delovanje turizma Vrhnika (1.1.2014 —
31.12.2020)

Predviden finanéni
obseg:

Dodatna sredstva iz naslova promocije za vecjo naklado oz. ponatis
brosur.

Kakovostni standardi:

= Sodelovanje organizatorjev prireditev z ZIC-em pri promociji.

= Kvalitetna distribucija promocijskega materiala in vkljucitev
blagovne znamke Vrhnika na vse komunikacijsko gradivo
posamezne prireditve.

Kratek opis:

Gre za izvedbo celostne promocije, po moznosti pa tudi skupnih
trzenjskih akcij, ki omogocajo, da se poZivi turisti¢ni utrip.

Uspeh bo moZen, e se bodo vkljucili posamezni organizatorji —
vodje prireditev in aktivno sodelovali v vseh fazah promocije in
izvedbe.

Med pomembnejsimi prireditvami so: prireditve v organizaciji ZIC-
a, Tek Bevke, Tek barje, Argonavtski maraton, Vzpon na Ulovko,
Tek po mejah krajevnih skupnosti, Tu smo doma, Harpastoncup,
Futsal turnir, Fireball Open Cup, Oberfest, Nocni tek Vrhnika,
Cankarjada, Tek Ulovka, Tek Star Maln, prireditve TMS — Poletna
muzejska noc¢, Pokazimo notranjost, itd.

Merila oz. indikatorji
ukrepa:

= Stevilo izvedenih projektov oz. aktivnosti.
= Doseganje vsebinskih in posledi¢no temeljnih strateskih ciljev.
= Co-branding.
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STRATESKI CILJ: 3 PRIORITETA: 1

Projekt st: 43 Ime. SPORTNI TURIZEM
projekta:
Narocnik projekta: Direktor Zavoda lvana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
Tip projekta: Delovanje
Vodja projekta: Strokovna sodelavka za turizem
Skrbnik projekta: Direktor Zavoda Ivana Cankarja za kulturo, Sport in turizem Vrhnika
= Strokovni sodelavec za Sport,
Partnerji v projektu: = Sportna zveza Vrhnika Zavod Ivana Cankarja Vrhnika,
= Sportna drustva.
Casovni parametri: Zacetek projekta: 1.1.2014
Konec projekta: 31.12.2020
Glavne faze projekta: Faza 1: Redno delovanje turizma Vrhnika (1.1.2014 —
31.12.2020)

Predviden financni
obseg:

= Upostevanje vseh potrebnih standardov kakovosti in zakonodaje

Kakovostni standardi: . A
v turizmu in Sportu.

Vrhnika ima dobre moZnosti za preboj na podrocju Sportnega in
rekreacijskega turizma, zato je ena od prioritet delovanja. V
turisticno ponudbo se vkljuuje Sportni turizem in Sportne

Kratek opis: prireditve.
Primeri: plezanje, ribolov, kolesarstvo, pohodnistvo, ter panoge
na podlagi predloga Sportne zveze Vrhnika.

Merila oz. indikatorji = Stevilo izvedenih projektov oz. aktivnosti.

ukrepa: = Doseganje vsebinskih in posledi¢no temeljnih strateskih ciljev.
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